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OH & RADIO-AUDIO
ENTAIRE GAGNANT

NER LE PARCOURS D’ACHAT
R LA MOBILITE

(1) EAR Localisation ND 2024, L-V. 5h-24h. Contribution en %. Cible 13+.



OH & RADIO-AUDIO i
EDIAS DE PROXIMITE

+19%

pagnes Cityz Media
es ventes en valeur
CGw»

+43%

en moyenne de trafic en ligne
généré par une campagne radio®

Sources : (1) Etude « Drive to » Cityz Media / llligo (505 répondants). (2) Etude TVTY x BDR 2022. Benchmark de 65 campagnes, 6 secteurs étudiés. (3) Cityz
70 cas DOOH / Standards achats Kantar Worldpanel FMCG - 20 cas OOH. (4) NRJ Global x CSA Data Consulting, Etude Efficacité 2022. ROI (court + moyen + long ter €
Automobile, Banque-Assurance, Distribution, E-commerce et Services. Audio digital : 47 campagnes de 2020 a 2022 sur le secteur de la Distribution (Alimentaire, Te;
performances de I'Etude CSA Data Consulting sont issues de campagnes diffusées de 2019 a 2022 en radio et de 2020 a 2022 en audio digital et ne préjugent pas d



JOH & RADIO-AUDIO
UNE PUBLICITE PLUS RESPONSABLE

CITYZ MEDIA propose un calculs |
d’empreinte carbone pour toutes vos
campagnes OOH ou DOOH

Cityz

Sources: (1) Etude KPMG sur I'empreinte carbone des médias.
(2) M4, la Plateforme d'optimisation business et d'impact carbone par CSA Data Consulting; Taille des bulles proportionnelle a la contribution média. Poids dans les émissions en CO




LES ANNONCEURS PLEBISCIT’ENT |
L’EFFICACITE DE CES DEUX MEDIAS

-
+7,6% +0,9%

vs 2023 vs 2023
Recettes publicitaires Recettes publicitaires

“ooon T
+16,1% +22,7%

MMMMM

Kantar BUMP; recettes publicitaires nettes année 2024.



ON DE 2 ACTEURS MAJEURS
> PUISSANTES, CERTIFIEES
AIRES BRAND SAFE

pRJ NOSTAGE iz RIRE

&CHANSONS

DE 9,6M D'AUDITEURS PAR JOUR
pader sur les 25-59 et les RDA -60 ans®)

ADIO DE PROXIMITE

S couvertes par
ns locales
e |a population

Une empreinte puissante
avec 830 unités urbai
dont 55 de +100K habita

LEADER DU DOOH MALLS

Avec +220 Malls en France, :
(dont 100% du Top 25 en termes de fréequentation) 5 9
touchant ainsi 17M de Francais chague semainel?

Cityz

MEDIA

Sources : (1) Mobimetrics CR25.1_ens 11+_National_SII mars. (2) Cityz Media & Simaris. (3) Médiamétrie EAR-National, JM 2025. L-V. 5h-24h. QHM. (4) Médiamétrie EAR > Local Sept.22/Juin 24 — Ensemble 13+ - L/V/ - 5h/24
(5) ACPM. Classement des radios digitales, Mars 2025, nb d'écoutes actives +30” monde (normes IAB tech Lab). / LACPM. Classement des podcasts, Mars 2025, nb de téléchargements de podcasts +60" monde (norme
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OOH-DOOH &

Une solution de comm
des acteurs FMCG pour:

dlifier vos activations
ours d’achat
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"OFFRE CONSEIL CLE EN MAIN
le et compétitive

ACCOMPAGNEM
CREATIF

Conseil créatif :
Vv Réalisation d'une maquette
et du spot audio JEAN-PAUL

Vv Pré-test créatif dc mise en
situation virtuelle
+
Création du spot DOOH
sur demande

Cityz

*Sous réserve de faisabilité méthodologique - Nous cons
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OOH_DOOH & RAD'O—AU Dlo Lundi-dimanche

L’ALLIANCE DE 2 MEDIAS PLUS DE 82 MILLIONS
- DE CONTACTS 15+

+ d'impact
+ de puissance

efficacité
: ::attrcaacti::té 280 K€ NETS HT

CPM CONTACTS
3,2€ net

Sources : offre réservée en priorité aux secteurs FMCG. Pour toute adaptation nous consulter. Le médiaplanning sera confié a CITYZ MEDIA et NRJ GLOBAL sous réserve des disponibilités planning.
Montants net HT. Hors accords annuels et non cumulables avec d'autres offres commerciales.




LE DISPOSITIF DOOH
pour toucher vos audiences en contexte d’achat

PRESENCE EN DOOH MALLS

Une couverture nationale
Ciblage des centres avec présence d'une GMS/GSA
Diffusion garantie : 1 spot de 10s toutes les 90s

87 agglomérations
176 centres commerciaux
931 écrans
2,3M de spots
9,3M d’audience sur cible 11+

ACCES PLANNING PRIORITAIRE

ACCOMPAGNEMENT CREATIF

+ incLus |

MESURE DE L’EFFICACITE
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Lundi-Dimanche

PLUS DE 22 MILLIONS
DE CONTACTS DOOH 25-54 ANS

PRES DE 43 MILLIONS
DE CONTACTS TOTAL 15+

140 K€ NETS HT

CPM 15+ EQUIVALENT
3€ net

Sources : offre réservée en priorité aux secteurs FMCG. Pour toute adaptation nous consulter. Le médiaplanning sera confié a CITYZ MEDIA sous réserve des disponibilités planning. Performances DOOH Simaris, Ens 15+.
Montants net HT. Budget DOOH, adserving inclus. Hors accords annuels et non cumulables avec d'autres offres commerciales. (1) si validation 6 semaines avant diffusion : acces planning prioritaire et nombre de spots garanti.




LE DISPOSITIF RADIO-AUDIO
pour toucher vos audiences lors des pics de déplacements

PRESENCE EN RADIO + AUDIO Lundi-Dimanche

- H
S AUDIO PLUS DE 20 MILLIONS
+150 spots DE CONTACTS RADIO 25-54 ANS

90 GRP sur les 25-54 ans MIX RADIOS DIGITALES,
28% de couverture FLUX LIVE ET PODCASTS

Format 30" el fux Ive ot badcocta PRES DE 40 MILLIONS
ACCES PLANNING PRIORITAIRE DE CONTACTS TOTAL 15+
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ACCOMPAGNEMENT CREATIF 140 K€ NETS HT

+ =

MESURE DE L’EFFICACITE

CPM 15+ EQUIVALENT

3,44€ net

Cityz
Minliy
Sources : offre réeservée en priorité aux secteurs FMCG. Pour toute adaptation nous consulter. Le médiaplanning sera confié a NRJ GLOBAL sous réserve des disponibilités planning.
Performances radio : PopRadio, Médiameétrie EAR > National, AJ 2025, Cible 13 ans et + & 15 ans et + & RDA -60 ans & 25-54 ans ; dispositif sur la base d'un tarif platine et d'un format 30". Montants net net HT. Budget radio FMA et frais de production du spot inclus.
Hors accords annuels et non cumulables avec d'autres offres commerciales. (1) si validation 6 semaines avant diffusion : accés planning prioritaire et nombre de GRP garanti.



CONTACTEZ-NOUS

Directrice o

WILLIAM RQ

Directeur des ventes loc
06 85 8315 31

MATHILDE GNASSIA

Responsable digital national
06 48 3597 44




