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Chers partenaires,
¨ǅṽɭǅǩșɇṽǰɵʃṽʋȼṽȺǅɵɵṽȺǰǩșǅṽǩǰṽᶡᶦṽȺșȱȱșɇȼɵṽǩṜǅʋǩșʃǰʋɭɵṽɬʋɇʃșǩșǰȼɵ(1) , de proximité et de confiance. Elle renouvelle ses audiences avec une progression de +2% en un 
an (1) ḬṽǰʃṽȱṜǅʋǩșɇṽǢɇȼȼǅșʃṽȱʋșṽʋȼǰṽȓǅʋɵɵǰṽǩǰṽạᶟᶡẺṽǰȼṽʋȼṽǅȼ(2) ḫṽâɇʋɭṽȱǰɵṽǅȼȼɇȼǢǰʋɭɵḬṽǢṜǰɵʃṽ¨JṽȺǰǩșǅṽǱǢɇȼɇȺșɬʋǰḬṽROIste (3) et low carbone (4) .
ʋṽɵǰșȼṽǩǰṽǢǰʃṽʋȼșʣǰɭɵṽȺǰǩșǅḬṽȱṜɇȊȊɭǰṽ´å£ṽdȱɇǡǅȱṽɭǰɪɭǱɵǰȼʃǰṽʋȼṽǡǅɵɵșȼṽǩṜǅʋǩșǰȼǢǰṽɬʋɇʃșǩșǰȼȼǰṽǩǰṽɪɭǿɵṽǩǰṽᶟᶞṽȺșȱȱșɇȼɵṽǩṜǅʋǩșʃǰʋrs(1), avec une dynamique de 
ɭǰǢɭʋʃǰȺǰȼʃṽǩǰṽɪɭǿɵṽǩṜʋȼṽǩǰȺș-ȺșȱȱșɇȼṽǩṜǅʋǩșʃǰʋɭɵṽɵʋɭṽʋȼṽǅȼ(1). Fondées sur le divertissement, les marques media du Groupe NRJ - NRJ, Nostalgie, Chérie et 
Rire&Chansons - et leurs contextes brand safe assurent un transfert de valeurs positives.

âɇʋɭṽǢǰɵṽ;dĚṽᶠᶞᶠᶣḬṽȼɇʋɵṽǅȼǢɭɇȼɵṽȼɇʃɭǰṽɵʃɭǅʃǱȋșǰṽṙLess is more ṚṽǰʃṽǅʣɇȼɵṽɭǰɪǰȼɵǱṽȼɇɵṽȺɇǩǰɵṽǩǰṽʣǰȼʃǰṽǅʋǩșɇṽɪɇʋɭṽǰȼǢɇɭǰṽȺșǰʋʩṽɭǱɪɇȼǩɭǰṽǗṽʣɇɵṽǡǰɵɇșȼɵṽḭ
âȱʋɵṽǩṜǅʃʃǰȼʃșɇȼṽḭEn juin 2020, pour ɪɭǱɵǰɭʣǰɭṽǰʃṽɭǰȼȊɇɭǢǰɭṽȼɇʃɭǰṽǢɇȼʃɭǅʃṽǩṜǱǢɇʋʃǰṽǅʣǰǢṽȼɇɵṽǅʋǩșʃǰʋɭɵḬṽȼɇʋɵṽǅʣɇȼɵṽǩǱǢșǩǱṽǩṜǅɭɭǵʃǰɭṽȱǅṽǢɇʋɭɵǰṽǗṽȱṜǅʋȋȺǰȼʃǅʃșɇȼṽǩʋṽ
temps publicitaire, qui était alors une réponse vitale pour préserver notre modèle économique de media gratuit face à la dema nde de productivité du marché et à la 
baisse des CGRP nets. Ainsi, nous avons mis en place notre stratégie « Less is more » de limitation de notre temps publicitaire national à 9 minutes par heure . 
Avec un effet vertueux pour les annonceurs : des audiences solides, une meilleure émergence et une meilleure efficacité de leur s campagnes (5).

Le besoin de sécuriser vos campagnes avec des retours planning anticipés : la gamme des offres Priority șȼǢȱʋʃṽǩǰɵṽɵǰɭʣșǢǰɵṽǢɇȺȺǰṽʋȼṽǅǢǢǿɵṽǅȼʃșǢșɪǱṽǗṽȱṜǰɵɪǅǢǰṽ
ɪʋǡȱșǢșʃǅșɭǰḬṽȱǅṽȋǅɭǅȼʃșǰṽǩǰṽȱǅṽɪɭǰɵɵșɇȼṽɪʋǡȱșǢșʃǅșɭǰḬṽȱǅṽǢɇȼɵʃɭʋǢʃșɇȼṽǩǰṽɵɇȼṽȺǰǩșǅɪȱǅȼȼșȼȋṽǅʣǰǢṽʋȼṽɵǰɭʣșǢǰṽȪʋɵɬʋṜǗṽᶟᶞᶞẺṽǩʋṽɵpot à spot demandé, ainsi que des retours 
ɪȱǅȼȼșȼȋṽȪʋɵɬʋṜǗṽᶢᶦȓṽǅɪɭǿɵṽɭǱɵǰɭʣǅʃșɇȼḫṽ;ǰṽɵɇȼʃṽǩǰṽȼɇʋʣǰǅʋʩṽȼșʣǰǅʋʩṽǩǰṽɵǰɭʣșǢǰɵṽǗṽȊɇɭʃǰṽʣǅȱǰʋɭṽǅȪɇʋʃǱǰṽɪɇʋɭṽȱǰɵṽǅȼȼɇȼǢǰʋɭɵṽǰʃqu i permettent de réajuster la valeur 
ɭǱǰȱȱǰṽǩǰɵṽșȼʣǰȼʃǅșɭǰɵṽǰȼṽȊɇȼǢʃșɇȼṽǩǰṽȱṜɇȊȊɭǰṽǰʃṽǩǰṽȱǅṽǩǰȺǅȼǩǰḫṽPour les annonceurs à la recherche de productivité, le Flexi Pack permet de bénéficier de la garantie 
de coût GRP net, et d'un mediaplanning géré par NRJ Global sans garantie de services durant les périodes de forte demande.

La recherche de reach : que ce soit avec la convergence des audiences radio -audio, la convergence des audiences plurimedia fédérées par la marque Chérie, ou la 
possibilité ǩṜǅǢʃșʣǰɭṽʋȼṽǢǅɪɪșȼȋṽǅʋǩșɇṽǗṽȱǅṽɵǰȺǅșȼǰ, nous avons développé de nouvelles offres clés en main pour répondre au besoin de reach . Par ailleurs, le Hub 
Audio Premium ḬṽɬʋșṽǅǢǢʋǰșȱȱǰṽʋȼṽȼɇʋʣǰǅʋṽɪǅɭʃǰȼǅșɭǰḬṽdɭɇʋɪǰǩǰåǅǩșɇɵḬṽɇȊȊɭǰṽʋȼǰṽɪʋșɵɵǅȼǢǰṽǩǰṽᶣᶣṽȺșȱȱșɇȼɵṽǩṜǱǢɇʋʃǰɵḸʃǱȱǱǢȓǅɭȋǰȺǰȼʃɵṽɪǅɭṽȺɇșɵṽain si que des 
capacités de ciblage data et contextuelles (6).

Pour une communication plus responsable avec des partenaires engagés : le Groupe NRJ est signataire du contrat climat, adhérent à Ecoprod pour la mesure de 
ȱṜǰȺɪɭǰșȼʃǰṽǢǅɭǡɇȼǰṽǩǰɵṽɪɭɇǩʋǢʃșɇȼɵṽǅʋǩșɇʣșɵʋǰȱȱǰɵṽǰʃṽ´å£ṽdȱɇǡǅȱṽǅǩȓǿɭǰṽǗṽȱǅṽʃɭǅȪǰǢʃɇșɭǰṽǩǰṽɪɭɇȋɭǿɵṽǩʋṽíårṽǅʣǰǢṽȱǰṽíB ûḫṽ ɪɭǿs aʣɇșɭṽȺǰɵʋɭǱṽȱṜǰȺɪɭǰșȼʃǰṽǢǅɭǡɇȼǰṽǩǰṽ
ȱṜǅʋǩșɇḬṽǰʃṽǅʣɇșɭṽǅȋșṽǰȼṽɭǱǩʋșɵǅȼʃṽȱǰṽɪɇșǩɵṽǩǰɵṽȊșǢȓșǰɭɵṽɪʋǡȱșǢșʃǅșɭǰɵḬṽ´å£ṽdȱɇǡǅȱṽșȼʃǿȋɭǰṽʋȼṽnouveau KPI dans ses bilans radio -audio, celui du poids carbone des 
campagnes publicitaires.

Un achat media facilité, une gestion en temps réel des campagnes, un pilotage des performances : NRJ Global travaille à une réponse technologique qui 
ɵṜșȼɵǢɭșɭǅșʃṽǩǅȼɵṽȱǰɵṽɵʃǅȼǩǅɭǩɵṽǩṜǅǢȓǅʃɵṽɪȱǱǡșɵǢșʃǱɵṽɪǅɭṽȱǰṽȺǅɭǢȓǱṽǰʃṽǩǅȼɵṽȱṜǱʣɇȱʋʃșɇȼṽǩṜʋȼṽȺǅɭǢȓǱṽȺɇȼǩșǅȱșɵǱṽḮṽǰʃṽɵɇʋȓǅșʃǰɭǅit une mise en place en 2027. 

Au -ǩǰȱǗṽǩʋṽǢɇȼɵǰșȱṽǩǅȼɵṽȱǅṽʣǰȼʃǰṽǩṜǰɵɪǅǢǰɵṽɪʋǡȱșǢșʃǅșɭǰɵḬṽ´å£ṽdȱɇǡǅȱṽǅṽǩǱʣǰȱɇɪɪǱṽɵǰɵṽǰʩɪǰɭʃșɵǰɵṽǱʃʋǩǰɵṽǰʃṽǢɭǱǅʃșʣșʃǱḫṽ ʣǰǢṽEtudes&Insights , NRJ Global accompagne 
ȱǰɵṽǢȱșǰȼʃɵṽǩǅȼɵṽȱǰʋɭɵṽɭǱȊȱǰʩșɇȼɵṽɵʃɭǅʃǱȋșɬʋǰɵṽǰʃṽȺǰɵʋɭǰɵṽǩṜǰȊȊșǢǅǢșʃǱḫṽ ʣǰǢṽJean Paul, le collectif de Brand Entertainment crée des dispositifs encore plus 
personnalisés et impactants , et donne de la voix aux marques.

ûɇʋʃǰṽȱṜǱɬʋșɪǰṽ´å£ṽdȱɇǡǅȱṽǰɵʃṽǗṽʣɇɵṽǢɊʃǱɵḬṽɪɇʋɭṽǢǰʃʃǰṽȼɇʋʣǰȱȱǰṽǅȼȼǱǰṽǗṽʣǰȼșɭḬṽɪɇʋɭṽǅɵɵʋɭǰɭṽȱṢǰȊȊșǢǅǢșʃǱṽǩǰṽʣɇɵṽcommunications
Bien amicalement,

Cécile Chambaudrie
Présidente de 

NRJ GLOBAL

(1) Médiamétrie EAR National AJ 2024. L -V. 5h-24h. Total Radio. Cible ensemble 13+. QHM. Evolution vs AJ 2023 (2) Médiamétrie Global Audio, vague 2024 Base France entière 15 -80 ans - couverture 30DJ (3) Ekimetrics x BDR 2021, moyenne sur les 4 secteurs étudiés (Automobile, PGC, Télécommunications, Distribution) (4) 
;í ṽBǅʃǅṽ;ɇȼɵʋȱʃșȼȋḬṽ²ᶢṽâȱǅʃǰȊɇɭȺǰṽǩṜɇɪʃșȺșɵǅʃșɇȼṽǡʋɵșȼǰɵɵṽǰʃṽǩṜșȺɪǅǢʃṽǢǅɭǡɇȼǰḫṽ;ǅɵṽǢȱșǰȼʃṽɵǰǢʃǰʋɭṽǩșɵʃɭșǡʋʃșɇȼṽḭṽȱǅṽɭǅǩșɇṽǰɵt 6ḬᶢṽʩṽȺɇșȼɵṽǱȺǰʃʃɭșǢǰṽǩǰṽ;¿ᶠǰṽɬʋǰṽȱǅṽȺɇʪǰȼȼǰṽʃɇʋɵṽȱǰʣșǰɭɵṽɪɇʋɭṽȋǱȼǱɭǰɭṽᶟẈṽȼǰʃṽǩǰṽ; ḫṽșȼǢɭǱȺǰȼʃǅȱṽʃɇʋʃṽǰȼṽǱʃǅȼʃṽᶟḬᶦṽʩṽɪȱʋɵṽroiste que la moyenne tous leviers. (5) Toluna -Harris Interactive 
Septembre 2023. Comparaison contrat écoute NRJ 2023 vs NRJ 2018. Auditeurs NRJ 18 -65 ans Tous les jours ou presque. (6) ACPM, m oyenne par mois sur l'année 2023, données Monde : diffusion globale des radios digitales, écoutes +30" / diffusion globale de s podcasts, nb de téléchargements, norme IAB Tech 
Lab. (7)NPA -Harris Interactive, Baromètre des Usages Audiovisuels, volet audio dédié à NRJ Global, 2023 -20243
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Sources : (1) Médiamétrie EAR National, AJ 2024, Lun -Ven, 5h -24h, AC,, cible 13 ans et +, évol . vs AJ 2023. (2) Médiamétrie, Global Audio 2024, 13 -80 ans, couverture 30DJ, évol . vs Global Audio 2023. ( ᶡṁṽ;í ṽBǅʃǅṽ;ɇȼɵʋȱʃșȼȋḬṽ²ᶢṽâȱǅʃǰȊɇɭȺǰṽǩṜɇɪʃșȺșɵǅʃșɇȼṽ
ǡʋɵșȼǰɵɵṽǰʃṽǩṜșȺɪǅǢʃṽǢǅɭǡɇȼǰḫṽ;ǅɵṽǢȱșǰȼʃṽɵǰǢʃǰʋɭṽǩșɵʃɭșǡʋʃșɇȼṽḭṽȱǅṽɭǅǩșɇṽǰɵʃṽᶤḬᶢṽʩṽȺɇșȼɵṽǱȺǰʃʃɭșǢǰṽǩǰṽ;¿ᶠǰṽɬʋǰṽȱǅṽȺɇʪǰȼȼǰṽʃɇʋs lǰʣșǰɭɵṽɪɇʋɭṽȋǱȼǱɭǰɭṽᶟẈṽȼǰʃṽǩǰṽ; ḫṽșȼǢɭǱȺǰȼʃǅȱṽʃɇʋʃṽǰȼṽǱʃǅȼʃṽᶟḬᶦṽʩṽɪȱʋɵṽroiste que la moyenne tous leviers. 

LA RADIO : UN MASS MEDIA
QUI FIDÉLISE SES AUDITEURS (1)

38 millions
ǩṜǅʋǩșʃǰʋɭɵ
quotidiens

2h45 ǩṜǱǢɇʋʃǰ
quotidienne
par auditeur

ạᶠẺṽǩṜǅʋǩșǰȼǢǰṽ
sur 1 an (QHM)

+8 min
sur 1 an

29 millions
ǩṜǅʋǩșʃǰʋɭɵde ȱṜǅʋǩșɇdigital 

des radios chaque mois

+13%
sur 1 an

+35%
vs plateformes
de streaming 

audio gratuites

6,4 x MOINS
ÉMETTRICE DE CO2e 

que la moyenne tous leviers pour 
ȋǱȼǱɭǰɭṽᶟẈṽȼǰʃṽǩǰṽ; ṽșȼǢɭǱȺǰȼʃǅȱ

1,8 x plus ROIste
que la moyenne 

tous leviers
Couv . 15-34 
57%

DIGITALISATION
SUCCÈS DE LA DIGITALISATION (2)

LA RADIO CONCILIE 
FAIBLE ÉMISSION DE CO2e 

& ROI PUISSANT (3)
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¨Ṝ ûûJ´ûr¿´ṽå Br¿-AUDIO,
LES LEVIERS BṜ¿âûr²rí ûr¿´ṽBJṽ¨ ṽCRÉATION PUBLICITAIRE PAR LES SCIENCES COGNITIVES

Le :ʋɭǰǅʋṽǩǰṽȱǅṽåǅǩșɇṽɵṜǅɵɵɇǢșǰṽǗṽrȺɪǅǢʃṽ²ǱȺɇșɭǰṽǰȼṽɪɭɇɪɇɵǅȼʃṽʋȼǰṽǱʃʋǩǰṽɪɇʋɭṽȺșǰʋʩṽǢɇȺɪɭǰȼǩɭǰṽǰʃṽɇɪʃșȺșɵǰɭṽ
l'attention publicitaire en radio.

¨ǅṽǢɭǱǅʃșɇȼṽɪʋǡȱșǢșʃǅșɭǰṽǰɵʃṽȱǰṽɪɭǰȺșǰɭṽȊǅǢʃǰʋɭṽǢɇȼʃɭșǡʋǅȼʃṽǗṽǅȺɪȱșȊșǰɭṽȱṜǅʃʃǰȼʃșɇȼḬṽǗṽȓǅʋʃǰʋɭṽǩǰṽᶤᶥẺ(1)ḫṽJʃṽȱǅṽɭǅǩșɇṽǰʃṽȱṜǅʋǩșɇṽȪɇʋǰȼʃṽʋȼṽɭɊȱǰṽ
clé ɪɇʋɭṽȺǅʩșȺșɵǰɭṽȱṜǅʃʃǰȼʃșɇȼṽȋɭǎǢǰṽǗṽʋȼǰṽɭǰȱǅʃșɇȼṽȊɇɭʃǰṽǅʣǰǢṽȱǰɵṽǅʋǩșʃǰʋɭɵṽǗṽʃɭǅʣǰɭɵṽǩǰɵṽɭǰȼǩǰʴ-vous quotidiens avec les anima teurs, des 
émotions et de la proximité. Une écoute qui les accompagne dans tous leurs moments de vie : en mobilité, au travail, pendant leu rs 
achats, leurs repas, leurs activités sportives...
Pour aider ȱǰɵṽǅȼȼɇȼǢǰʋɭɵṽǗṽɵǰṽǩǱȺǅɭɬʋǰɭṽǅʣǰǢṽȱǰʋɭɵṽǢɭǱǅʃșɇȼɵṽɪʋǡȱșǢșʃǅșɭǰɵḬṽȱǰṽ:ʋɭǰǅʋṽǩǰṽȱǅṽåǅǩșɇṽɵṜǰɵʃṽǅɪɪʋʪǱṽɵʋɭṽȱṜǰʩɪǰɭʃșɵǰǩṜrȺɪǅǢʃṽ
Mémoire pour identifier les leviers créatifs les plus performants, et ȱǰʋɭṽɪǰɭȺǰʃʃɭǰṽǩṜɇɪʃșȺșɵǰɭṽles créations radio -audio.

rȺɪǅǢʃṽ²ǱȺɇșɭǰṽɵṜǅɪɪʋșǰṽɵʋɭṽᶠᶞṽǅȼɵṽǩṢǰʩɪǰɭʃșɵǰṽǰȼṽíǢșǰȼǢǰɵṽ;ɇȋȼșʃșʣǰɵṽǰȼṽǰʩɪȱɇɭǅȼʃṽȱǰɵṽɪɭɇǢǰɵɵʋɵṽǢɇȋȼșʃșȊɵṽȱșǱɵṽǗṽȱǅṽǢɭǱǅʃșɇȼde
ɵɇʋʣǰȼșɭɵḬṽǰʃṽɪȱʋɵṽɪǅɭʃșǢʋȱșǿɭǰȺǰȼʃṽȱǰɵṽɵʪɵʃǿȺǰɵṽǩṜ ʃʃǰȼʃșɇȼḫ
0ṽʃɭǅʣǰɭɵṽȱṜǅȼǅȱʪɵǰṽǩǰṽɪȱʋɵṽǩǰṽᶟᶞᶞṽɵɪɇʃɵḬcette étude identifie ǩǰɵṽșȼɵșȋȓʃɵṽǅǢʃșɇȼȼǅǡȱǰɵṽǰȼṽɵǰṽǢɇȼǢǰȼʃɭǅȼʃṽɵʋɭṽȱṜ ʃʃǰȼʃșɇȼḬṽʃɇʋʃṽǰȼṽʃǰȼǅȼʃṽ
ǢɇȺɪʃǰṽǩǰɵṽǅʋʃɭǰɵṽȱǰʣșǰɭɵṽǰɵɵǰȼʃșǰȱɵṽǗṽȱṜǰȊȊșǢǅǢșʃǱḫ

Rendez -vous le 3 décembre 2024 pour découvrir les résultats.

(1) Rapport ARF 2023, Attention Measurement Validation Initiative

6



DIVERTIR
RASSEMBLER

CONNECTER
OFFRIR

AGIR POUR LA PLANÈTEAGIR â¿Ăåṽ¨ṜKd ¨rûKṽBJíṽ
CHANCES ET DE TRAITEMENT

Le Groupe a 
renouvelé 

son contrat 
climat 

le 28 juin 2024 ²șɵǰṽǰȼṽɪȱǅǢǰṽǩṜʋȼṽǢɇȼȋǱṽǰȼǩɇȺǱʃɭșɇɵǰ

WOMEN@NRJ_GROUP ṎNOUVELLES SESSIONS
Le programme a pour objectif de 

favoriser ȱṜempowerment au féminin

Le pôle TV 
du Groupe 
a adhéré 

à Ecoprod

1 auditeur à 
ȱṜǅȼʃǰȼȼǰṽấṽᶟṽǅɭǡɭǰṽ
planté en France 

pour contribuer au 
renouvellement 

des forêts

Chérie FM a été 
partenaire 

de la course
« Run for Planet » 

LES GRANDES ÉMOTIONS NOUS RASSEMBLENT

AGIR

La Déclaration de Performance Extra -Financière 2023 de NRJ Group est disponible sur le site nrjgroup.com

les actions en 2024 : 

7

https://www.cheriefm.fr/actus/run-for-planet-2024-71440640
https://www.nrj.fr/actus/evenements-nrj/1-auditeur-1-arbre-plante-en-france-pour-contribuer-au-renouvellement-des-forets-francaises-71362472
https://www.nrj.fr/actus/evenements-nrj/1-auditeur-1-arbre-plante-en-france-pour-contribuer-au-renouvellement-des-forets-francaises-71362472


(1) NRJ Global x Discurv , 500 répondants 18 -65 ans. Juin 2024 . 
(2) Étude ²ɇɇǩɵṜȼMoves Storymind , 500 actifs 25 -54 ans, réguliers médias NRJ Global. Septembre 2023. (3) NRJ Global x Appinio , 500 répondants 18 -65 ans. Juillet 2022.  

:¿¿íûJåṽBṜATTENTION ỘṽBṜEFFICACITÉ POUR LES MARQUES

POUR 94% DES FRANÇAIS, LE DIVERTISSEMENT EST ESSENTIEL À LEUR EQUILIBRE (1)

CONTEXTE 
DIVERTISSEMENT (2)

+12 pts

ATTENTION

7 FRANÇAIS SUR 10 
ɇȼʃṽɪȱʋɵṽǰȼʣșǰṽǩṜǅǢȓǰʃǰɭṽ

quand la publicité est diffusée dans un
contexte divertissement (3)

J´ĚrJṽBṜ ;l û

8



4 MARQUES MÉDIAS ACTRICES 
DU PAYSAGE CULTUREL FRANÇAIS

PLUS DE

SOIT PLUS DE 44 MILLIONS DE FRANÇAIS *

SE DIVERTISSENT CHAQUE MOIS AVEC NOS MARQUES MÉDIAS

*Etude Cross Médias Vague 2024.1 - Reproduction interdite, tous droits réservés par Mobimétrie, ACPM et Médiamétrie. Couverture, cible 15 ans et + (44 094 000 ; 81%).9



HIT MUSIC ONLY !

AUDITEURS QUOTIDIENS

Un concentré 
ǩṜɇɪʃșȺșɵȺǰṽɬʋșṽ

rassemble les 
générations

4 360 000 

Médiamétrie EAR - National, AJ 2024. L-V. 5h-24h. AC 13 ans et +. Évol vs AJ 2023

BONNE MUSIQUE,
BONNE HUMEUR

AUDITEURS QUOTIDIENS

La radio référente 
des années 80, des 
tubes fédérateurs

FEEL GOOD MUSIC

AUDITEURS QUOTIDIENS

Une playlist Pop 
culture des années 
2000 et les titres les 

plus récents

LES STARS DU RIRE

AUDITEURS QUOTIDIENS

La seule radio consacrée 
ǗṽȱṜȓʋȺɇʋɭ
70% de rire 

et 30% de musique

3 566 000 1 743 000 1 380 000 

1010



1 380 000 
AVEC GROUPEDERADIOS 

LA RADIO DES BELLES CHANSONS FRANCAISES & 
INTERNATIONALES

TOUTE LA MUSIQUE CLASSIQUE, 
RIEN QUE LA MUSIQUE CLASSIQUE

UN HAVRE DE PAIX DANS 
¨ṜĂ´rĚJåíṽå Br¿âl¿´räĂJṽ

LA RADIO GÉNÉRALISTE 
QUI DÉCRYPTE L'ACTUALITÉ

Å

11



Sources : *Médiamétrie EAR > Local Sept.22/Juin 24 ṎEnsemble 13+ - L/V - 5h/24h - AC %, PDA% - Nombre de stations locales actives dans le TOP 3 : NRJ GROUP 128 en AC% et 131 en PDA%.

1 380 000 

220 animateurs 
et journalistes

+ DE 500 HEURES 
De programmes locaux 

chaque jour

4 HEURES / JOUR DU LUNDI -VENDREDI

FLASHS INFO, MÉTÉO, INFO TRAFIC, 
ÉVÈNEMENTS LOCAUX, JEUX CONCOURS,

RELAIS RESEAUX SOCIAUX

120 STATIONS LOCALES & 80 VILLES

Les radios préférées 
des Français

LES STATIONS DU GROUPE NRJ 
LEADERS 

SUR TOUTES LES VILLES LOCALES
SONDÉES PAR MÉDIAMÉTRIE

OÙ NOUS SOMMES PRÉSENTS

Nombre de stations locales actives 
dans le TOP 3*

128

1112



1 380 000 

« Cette soirée était extraordinaire que ce soit les artistes, l'ambiance, le show... tout était parfait ! Un pur bonheur de pouvoir p art iciper à cela, 
merci mille fois de nous permettre de telles soirées . »  Anaïs, 23 ans, NRJ Music Tour Trélazé ṷjuillet 2024

1213



4 flux live
4 MARQUES RADIOS

+ de 230 radios digitales
MOMENTS DE VIE / GENRES MUSICAUX / ÉVÉNEMENTS

+ de 280 programmes
REPLAY & NATIFS

1er groupe radio privé de France*

Sources : *ACPM , Juin 2024, données Monde : diffusion globale des radios digitales, écoutes +30" / diffusion globale des podcasts, nb de tél éch argements, norme IAB Tech Lab 1314

https://tunein.com/radio/RIRE-ET-CHANSONS-STAND-UP-s187919/
https://tunein.com/radio/Nostalgie-Dance-80-s307521/


Application Enceintes connectées

¨ ṽĚ¿rĠḬṽ Ăṽ;áĂåṽBJíṽr´ûJå ;ûr¿´íṽJ´ûåJṽ
LES AUDITEURS, LES MÉDIAS ET LES MARQUES.

UNE EXPÉRIENCE AUDITEUR 
100% ILLIMITÉE ET 100% GRATUITE POUR

FAVORISER LA DÉCOUVRABILITÉ 
DES CONTENUS 1er GROUPE RADIO PRIVÉ

SUR LES ENCEINTES CONNECTÉES*

¨Ṝ ââ¨r; ûr¿´ṽâ¿ĂåṽK;¿ĂûJåṽ
¨ṜJ´íJ²:¨JṽBJíṽ;¿´ûJ´ĂíṽBJíṽ

RADIOS EN MOBILITÉ

Mobilité

Sources : *Médiamétrie EAR > Global Radio AJ 2024, 13 ans et +, AC, L -V, 5h-24h.

Se rendre accessible partout, tout le temps, gratuitement

1415



UNE MULTITUDE DE CONTEXTES

INFLUENCE, FAMILLE, HISTOIRE, BIEN -ÊTRE, PHILOSOPHIE, SPORT, MODE, CINÉMA..

DE NOMBREUX CONTENUS PARTENAIRES

Sources : ACPM, Juin 2024, données Monde : diffusion globale des radios digitales, écoutes +30" / diffusion globale des podcasts, nb de téléchargements, no rme IAB Tech Lab.*Ranking vs ACPM et eStat Médiamétrie juin 2024 pour les podcasts.

près de 55 millions
ǩṜǱǢɇʋʃǰɵṽǅǢʃșʣǰɵṽ

et de téléchargements / mois

offre privée*

CIBLAGE DATA

LA RICHESSE DE FORMATS

DES FLUX LIVE ET DES CONTENUS ORIGINAUX DE RADIOS DIGITALES & PODCASTS

SONARSOCIO DÉMO

COMPORTEMENTAL

16



DES CONVICTIONS 
AU SERVICE DE VOS COMMUNICATIONS

17



LA CONVICTION DU LESS IS MORE
â¿Ăåṽ ííĂåJåṽ¨Ṝ ûûJ´ûr¿´ṽâĂ:¨r;rû råJ

18



Sources : * Insee , Irep Radio Nationale, Kantar Média Radio Nationale, Médiametrie åǅǩșɇṽ´ǅʃșɇȼǅȱǰḫṽṽṽ²Ǳʃȓɇǩɇȱɇȋșǰṽ;ʃṽdåâṽ´ǰʃṽᶡᶞṜṜṽḭṽșǩǰȼʃșȊșǢǅʃșɇȼṽǩǰɵṽdåâṽǅȼȼʋǰȱɵṽǰȼṽǅɪɪȱșɬʋǅȼʃṽǗṽǢȓǅǢʋȼṽǩǰɵṽɵɪɇʃɵṽɪșȋǱɵṽɪǅɭṽkantar le GRP selon la EAR (EAR SO sur Janvier, 
EAR ND sur Fev/Avr , EAR JM sur Mai/Août, EAR AJ sur Sept/ DecṁḮṽșǩǰȼʃșȊșǢǅʃșɇȼṽǩǰṽȱṜșȼǩșǢǰṽȊɇɭȺǅʃṽȺɇʪǰȼṽʣșǅṽȱǰṽǩǰȱʃǅṽǰȼʃɭǰṽȱǰṽǡɭʋʃṽ¥ǅȼʃǅɭṽǰʃṽȱǰṽ:ɭʋʃṽ¥ǅȼʃǅɭṽᶡᶞṜṜḮṽǢǅȱǢʋȱṽǩʋṽ;ʃṽdåâṽ´ǰʃṽᶡᶞṜṜṽḭCA Irep désindicé ǩǰṽȱṜșȼǩșǢǰṽȊɇɭȺǅʃṽḸṽdåâṽcalculés. **  étude BDR 2024

EVOLUTION : PIB FRANÇAIS ET COÛT GRP NET 25 -49 ANS & 25 -59 ANS
(BASE 100 : 2010)*

ᶟḬᶠṽẈ
CPM NET CIBLE  15+

EN FRANCE**

-42% vs
LA MOYENNE 

DES PAYS EUROPÉENS**
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2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

PIB

Ct GRP Net 25 -ᶿ᷄ầǅȼɵầṮẲầǢɇʋɭǅȼʃṯ

Ct GRP Net 25 -ᶿ᷄ầǅȼɵầṮẲầǢɇȼɵʃǅȼʃṯ

Ct GRP Net 25 -᷀᷄ầǅȼɵầṮẲầǢɇʋɭǅȼʃṯ

Ct GRP Net 25 -᷀᷄ầǅȼɵầṮẲầǢɇȼɵʃǅȼʃṯ

-50 pts

-45 pts
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ATTENTION ṎATTENTION - ATTENTION ṎATTENTION - ATTENTION ṎATTENTION - ATTENTION ṎATTENTION - ATTENTION ṎATTENTION - ATTENTION 

Sources : * 9 minutes par heure en moyenne en radio au niveau national. 
(1) Médiamétrie EAR National et 126 000 Radio. NRJ GLOBAL. AJ 2024 vs JM 2020. L -V. 5h-24h. Cible 25 -49 ans. PDA et DEA (2) Toluna -Harris Interactive Septembre 2023. Comparaison contrat écoute NRJ 2023 vs NRJ 2018. Auditeurs NRJ 18 -65 ans Tous les jours ou presque

MINUTES MAXIMUM*
DE PUBLICITÉ / HEURE9

S E U L  P R É  R O L L
S U R  N O S  

E N V I R O N N E M E N T S1

Ă´ṽ;¿´ûå ûṽBṜK;¿ĂûJṽ
RENFORCÉ 

AVEC NOS AUDITEURS

+2,9 pts PDA
Progression
ǩṜǅʋǩșǰȼǢǰṽ(1)

+15 minutes
Fidélisation
plus de temps 
à nous écouter (1)

67% des auditeurs quotidiens 
déclarent que les publicités les 

amènent à considérer les marques 
pour un futur achat ou leur ont donné 
ǰȼʣșǰṽǩṜǅǢȓǰʃǰɭṽles produits et 

services des marques présentées (2).

+18 pts

¨Ṝ ûûJ´ûr¿´ṽ
AU SERVICE DE 

¨ṜJccr; ;rûKṽâĂ:¨r;rû råJ

DEPUIS
2020

20



ATTENTION ṎATTENTION - ATTENTION ṎATTENTION - ATTENTION ṎATTENTION - ATTENTION ṎATTENTION - ATTENTION ṎATTENTION - ATTENTION 

16:35 15:25 18:05 13:00 11:35 12:05 12:05 12:25Durée 
Max*

14:13
13:06

12:11
11:28 10:57 10:50 10:44 10:38

8:47 8:38 8:32 8:23
7:34

RTL RMC EUR1 RFM INDES FUN RTL2 EUR2 SKY CHER NOST NRJ RIRE

9 min

DURÉE PUBLICITAIRE MOYENNE PAR HEURE SEPTEMBRE 2024 RADIO NATIONALE, LÀV 6h/20h 
*Durée maximale sur 1 heure donnée des stations concurrentes de NRJ GLOBAL dépassant 9 minutes/heure en moyenne

GÉNÉRALISTES PRIVÉES*
(13 min 12 sec / heure)

+ 57% DURÉE PUB
vs NRJ

MUSICALES CONCURRENTES**
(10 min 55 sec / heure)

+ 30% DURÉE PUB
vs NRJ

LOCALES***
(10 min 57 sec / heure)

+ 31% DURÉE PUB
vs NRJ

R1 R2 R3 R4 R5 R6 R7 R8 R9

Sources : Kantar Média, traitement Mxplorer, Classique hors Parrainage. Durée publicitaire Radio nationale moyenne par heure, LàV, 6h -20h.
*Généralistes : R1,R2,R3 = 13 m 10 s / Heure, **Musicales concurrentes : R4,R7,R8,R6 = 10 m 55 s / heure, ***Locales : R5 = 10 m 57 s / heure 21



1ère offre radio (1)

Large avance
vs concurrence
+34% vs 1er challenger (2)

Leadership en hausse
+1% de QHM sur 1 an (1)

+1,1pt de PDAC sur 1 an(3)

Sources : Médiamétrie EAR - National, AJ 2024. L -V. 5h -24h. (1)QHM. ṀᶠṁṽJǢǅɭʃṽǰȼṽäl²ṽʣǰɭɵʋɵṽȱǅṽɵǰǢɇȼǩǰṽɇȊȊɭǰṽǢɇȺȺǰɭǢșǅȱǰṽɪɭșʣǱǰḫṽṀᶡṁṽĂȼșʣǰɭɵṽɪǅɭʃṽǩṜǅʋǩșǰȼǢǰṽɭǅǩșɇɵṽǢɇȺȺǰɭǢșǅȱǰɵṽɪɭșʣǱǰɵṽṀᶢṁṽ ;ḫ

1ère radio de France sur
les 13-49 ans et les 25 -49 ans (1)

3ème radio privée de France
sur les Femmes 25 -49 ans (1)

4 ème radio musicale de France
sur les Hommes (4)

2ème radio musicale de France sur 
les 13 ans et + et les 25 -59 ans (1)

22

Audiences Avril -Juin 2024,

sur la cible clé des 25 -49 ans 



DES CONVICTIONS COMMERCIALES
ADAPTÉES À VOS BESOINS

Sécurisation

GAMME PRIORITY

Reach

OFFRES CLÉS EN MAIN

Communication RSE

ENGAGEMENTS

23



SÉCURISATION ṎSÉCURISATION -SÉCURISATION ṎSÉCURISATION - SÉCURISATION ṎSÉCURISATION -SÉCURISATION ṎSÉCURISATION - SÉCURISATION ṎSÉCURISATION 

Modalités page 37 Modalités page 42

GARANTIE DE LA PRESSION PUBLICITAIRE 

POSSIBILITÉ DE CONSTRUIRE SON MEDIAPLANNING

UN SERVICE JUSQU'À 100% DU SPOT À SPOT DEMANDÉ

ACHAT ANTICIPÉ , 
DIRECTEMENT SUR LE SITE DE NRJ GLOBAL

RETOUR â¨ ´´r´dṽ£ĂíäĂṜ0ṽ48H

100% DE SERVICE

DEMANDE DE SPOT À SPOT SERVIE À 100%
â¿Ăåṽ¨JíṽᶤṽâåJ²rJåíṽâ ííṽâår¿årûġṽBṜĂ´ṽ²¿rí

CHOIX DE LA CIBLE DE COMMUNICATION

ᶣᶞẺṽBṜJ²â¨ ;J²J´ûíṽâåKcJåJ´ûrJ¨íṽr´;¨Ăí

åJû¿Ăåṽâ¨ ´´r´dṽ ´ûr;râKṽ£ĂíäĂṜ0ṽᶢᶦlṽ
APRÈS RÉSERVATION

24



REACH ṎREACH ṎREACH - REACH ṎREACH ṎREACH -REACH ṎREACH ṎREACH - REACH ṎREACH ṎREACH -REACH ṎREACH ṎREACH -

Modalités page 28

RADIO + AUDIO 
CPM UNIFIÉ = ᶟᶞẈṽ´Jû
8 MILLIONS CONTACTS

EASY AUDIO

Modalités page 29

AUDIO WEEKLY REACH

TOUCHEZ CHAQUE 
VISITEUR UNIQUE
EN AUDIO DIGITAL

CROSS CHÉRIE

ADRESSEZ TOUS LES 
POINTS DE CONTACTS DE LA 

MARQUE MÉDIA FÉMININE 
DE RÉFÉRENCE 

Modalités page 30

25



COMMUNICATION RESPONSABLE - COMMUNICATION RESPONSABLE - COMMUNICATION RESPONSABLE - COMMUNICATION RESPONSABLE

NOS CONVICTIONS
POUR COMMUNIQUER MOINS MAIS MIEUX

CONTEXTE

LESS IS MORE

CRÉATION

CARBONE

LE DIVERTISSEMENT : 
UN CONTEXTE + EFFICACE 

POUR LES PUBLICITÉS
+ 12 pts attention (1)

9 MINUTES DE PUB 
MAXIMUM PAR HEURE (4)

NOS ACTIONS

RADIO MEDIA LOW CARBONE 
ROI x RSE

6.4x moins de CO2
1.8x plus de ROI (5)

IDENTITÉ SONORE
+50% attribution (2)

CALL TO ACTION
5x plus de visites par GRP (3)

Le SDAT a pour ambition de valoriser
toutes les Transitions des régies du
SRI en faveur ǩṜʋȼǰpublicité digitale
plus responsable, ɬʋṜǰȱȱǰɵsoient
technologiques, business ou
environnementales .

Pour le 1er cycle du programme (V1) : 
18 sur 25 régies membres du SRI se 
sont engagées dans le programme, 

dont NRJ GLOBAL

ɪɭǿɵṽǅʣɇșɭṽɩʋʣɭǱṽǗṽȱǅṽȺșɵǰṽǰȼṽɩʋʣɭǰṽǩǰṽȱǅṽ
ǢǅȱǢʋȱǰʃʃǰṽǩṜǰȺɪɭǰșȼʃǰṽǢǅɭǡɇȼǰṽǩǰṽ

la diffusion des messages publicitaires radio -
audio avec le Bureau de la Radio et DK, 

NRJ GLOBAL intègrera au 1 er janvier 2025, 
ǩǅȼɵṽȱǰɵṽǡșȱǅȼɵṽǩǰṽǢǅȺɪǅȋȼǰṽȱṜǰȺɪɭǰșȼʃǰṽ

carbone des campagnes publicitaires 
sur le média RADIO

AUTOMISATION MESURE
EMPREINTE CARBONE

(1) Étude ²ɇɇǩɵṜȼMoves Storymind , 500 actifs 25 -54 ans, réguliers médias NRJ Global. Septembre 2023 . (2) Etude Listen&Feel#2 Iligo . 2023. (3) Etude TVTY x BDR 2022. Benchmark de 65 campagnes, 6 secteurs étudiés. ( 4) 9 minutes par heure en moyenne en 
radio au niveau national. (ᶣṁṽ;í ṽBǅʃǅṽ;ɇȼɵʋȱʃșȼȋḬṽ²ᶢṽâȱǅʃǰȊɇɭȺǰṽǩṜɇɪʃșȺșɵǅʃșɇȼṽǡʋɵșȼǰɵɵṽǰʃṽǩṜșȺɪǅǢʃṽǢǅɭǡɇȼǰḫṽ;ǅɵṽǢȱșǰȼʃṽɵǰǢʃǰʋɭṽǩșɵʃɭșǡʋʃșɇȼḫṽṽ26
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JUSTE Ě ´ûṽ¨ṜK;å ´ṽPUBLICITAIRE, 

UN HABILLAGE SONORE, 

POUR ISOLER VOTRE MESSAGE
FAITES RAYONNER 

VOS ENGAGEMENTS 

RSE  AVEC LA 

DÉCLINAISON

Sous réserve de validation antenne et de NRJ Global. Le médiaplanning sera confié à NRJ GLOBAL, diffusion en fonction des dispon ibilités planning. 
¨ǰɵṽȪșȼȋȱǰɵṽɵǰɭɇȼʃṽɪɭɇǩʋșʃɵṽɪǅɭṽíɪɇʃṽ²ǅǢȓșȼǰṽǰʃṽɵǰɭɇȼʃṽǗṽȱǅṽǢȓǅɭȋǰṽǩǰṽȱṜǅȼȼɇȼǢǰʋɭḫFormat maximum : 45s. 

Ce dispositif est soumis à la tarification des opérations spéciales :+50% sur le Montant Brut Tarif des messages concernés *e t +30% pour le dispositif Emergence RSE.

EMERGENCE

UNE VOIX ANTENNE, 

POUR UNE INTÉGRATION

ÉDITORIALE OPTIMALE 

AUTOPROMOÉMISSION

CONTEXTE ÉDITORIAL

VIRGULE 
SONORE

ÉMISSIONVIRGULE 
SONORE

íĂrûJṽBJṽ¨ṜK;å ´ṽ
PUBLICITAIRE

VIRGULE 
SONORE

VOTRE SPOT 
PUBLICITAIRE 

AVEC VOIX 
ANTENNE

[      ]
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ṥPRÉSENCE EN RADIO + AUDIO

REACH

MIX RADIOS DIGITALES, 
FLUX LIVE ET PODCASTS 

Préroll et midroll radios digitales
préroll flux live et podcasts

Sources : Sous réserve de modifications et de disponibilité planning . (1) 48 ȓǰʋɭǰɵṽḭṽBǰʋʩṽȪɇʋɭɵṽɇʋʣɭǱɵṽǩǅȼɵṽȱǰṽǢǅɵṽǩṜʋȼǰṽɭǱǢǰɪʃșɇȼṽǩʋṽǡɭșǰȊṽǅʣǅȼʃṽᶟᶤȓḬṽǰʃṽʃɭɇșɵṽȪɇʋɭɵṽɇʋʣɭǱɵṽǩǅȼɵṽȱǰṽǢǅɵṽǩṜʋȼǰṽɭǱǢǰɪʃșɇȼṽdu brief après 16h. (2) La répartition des 
JȺɪȱǅǢǰȺǰȼʃɵṽâɭǱȊǱɭǰȼʃșǰȱɵṽɵṜǰȼʃǰȼǩṽɵʋɭṽȱǅṽǡǅɵǰṽǩʋṽȼɇȺǡɭǰṽǩǰṽȺǰɵɵǅȋǰɵṽɇʋṽǩʋṽ²ɇȼʃǅȼʃṽ:ɭʋʃḫṽlɇɭɵṽǅǢǢɇɭǩɵṽǅȼȼʋǰȱɵṽǰʃṽȼɇȼṽǢʋȺʋȱǅǡles ǅʣǰǢṽǩṜǅʋʃɭǰɵṽɇȊȊɭǰɵṽǢɇȺȺǰɭǢșǅȱǰɵ.. (3) Exemples de performances données à titre indicatif et non garanties

8 MILLIONS 
DE CONTACTS 13+ (3)

80K ẈṽNETS HT

8 MILLIONS 

ṥANTICIPATION GARANTIE
RETOUR PLANNING

Dans un délai de 48 heures maximum (1)

ṥUN PLAN ÉMERGENT
50% BṜJâᶤṽr´;¨Ăíṽ(2)
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REACH

1 MILLION 
DE VISITEURS UNIQUES

GARANTI

ᶟᶣ¥ẈṽNETS HT

TOUCHEZ LES VISITEURS UNIQUES 
íĂåṽ¨ṜJ´íJ²:¨JṽBJṽ´¿íṽ² åäĂJí

ṥCAPPING MAITRISÉ 

1 MILLION 

ṥ INSERTION CONTENU PREMIUM

en préroll
sur nos flux Live / radios digitales / podcasts
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370 000 IMPRESSIONS 

15,3 MILLIONS 

REACH

+ DE 15,3 MILLIONS DE CONTACTS 
RADIO + TV FEMMES 35 -59 ANS

+ DE  370 000 IMPRESSIONS 
GLOBAL DIGITAL

AUDIO + VIDÉO

LA MATINALE CHÉRIE FM
Un rendez -vous quotidien au sein 
du programme phare
±40 messages / 18 GRP Femmes 35 -59 ans

FULL PRIME CHÉRIE25
Une présence dans la programmation premium diffusée 
en prime time sur Chérie25
±524 messages  / 126 GRP

PODCAST REPLAY CHÉRIE FM
En 100% part de voix sur les replays
de la marque Chérie FM
±100 000 impressions

REPLAY VIDÉO CHÉRIE25 
Accédez à toutes les vidéos et émissions 
Chérie 25 sur NRJPLAY
±273 000 impressions

íɇʋɵṽɭǱɵǰɭʣǰṽǩǰṽȺɇǩșȊșǢǅʃșɇȼɵṽǰʃṽǩǰṽǩșɵɪɇȼșǡșȱșʃǱṽɪȱǅȼȼșȼȋṽḫḶᶢᶦṽȓǰʋɭǰɵṽḭṽBǰʋʩṽȪɇʋɭɵṽɇʋʣɭǱɵṽǩǅȼɵṽȱǰṽǢǅɵṽǩṜʋȼǰṽɭǱǢǰɪʃșɇȼṽǩʋṽbrief ǅʣǅȼʃṽᶟᶤȓḬṽǰʃṽʃɭɇșɵṽȪɇʋɭɵṽɇʋʣɭǱɵṽǩǅȼɵṽȱǰṽǢǅɵṽǩṜʋȼǰṽɭǱǢǰɪʃșɇȼṽǩʋṽbrief après 16h,. Exemples de performances données à titre 
indicatif et non garanties. **¨ǅṽɭǱɪǅɭʃșʃșɇȼṽǩǰɵṽJȺɪȱǅǢǰȺǰȼʃɵṽâɭǱȊǱɭǰȼʃșǰȱɵṽɵṜǰȼʃǰȼǩṽɵʋɭṽȱǅṽǡǅɵǰṽǩʋṽȼɇȺǡɭǰṽǩǰṽȺǰɵɵǅȋǰɵṽɇʋṽǩʋṽ²ɇȼʃǅȼʃṽ:ɭʋʃḫṽlɇɭɵṽǅǢǢɇɭǩɵṽǅȼȼuelɵṽǰʃṽȼɇȼṽǢʋȺʋȱǅǡȱǰɵṽǅʣǰǢṽǩṜǅʋʃɭǰɵṽɇȊȊɭǰɵṽǢɇȺȺǰɭǢșǅȱǰɵ.31



CIBLAGE

RADIO NATIONALE 

RADIO LOCALE SUR VOS ZONES 

AUDIO GÉOLOCALISÉ

Exemple de message local qui suit le spot national 
après ʋȼǰṽǢɇʋɭʃǰṽʣșɭȋʋȱǰṽɇʋṽʋȼṽȺǰɵɵǅȋǰṽǩṜauto -promotion : 

«ṜṜầJʃầɪɭɇȊșʃǰʴầǩǰầȱẈɇɪǱɭǅʃșɇȼầĠĠĠầǩǅȼɵầʣɇʃɭǰầǅȋǰȼǢǰầǩǰầíǅșȼʃ- Jʃșǰȼȼǰầǅʋầ᷂᷀ầɭʋǰṘṜ»

ECRAN PUBLICITAIRE

ECRAN PUB NATIONAL ECRAN PUB LOCAL ou IDF

SPOT EN FIN 
BṜK;å ´

SPOT EN TÊTE
BṜK;å ´

ṥCIBLEZ VOS ZONES DE CHALANDISE

IDF

Tarif nous contacter
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RSE

Ḷ¨ǰɵṽǩșɵɪɇɵșʃșȊɵṽ´ǅʃșʣǰṽɵɇȼʃṽɭǱɵǰɭʣǱɵḬṽǅʋʩṽɵɪɇʃɵṽǢșʃǅȼʃṽʋȼṽȱǅǡǰȱṽɭǱȊǱɭǰȼǢǱṽɪǅɭṽȱṜ BJ²JṽǰʃṽȊșȋʋɭǅȼʃṽɵʋɭṽʤʤʤḫǅǩǰȺǰḫȊɭḸȱǅǡǰȱɵ-envir onnementaux dans le cas de Native Green, aux spots citant un label « Origine France garantie », « Service France garanti », a ppe llation 
ǩṜɇɭșȋșȼǰṽǢɇȼʃɭɊȱǱǰṽṀ ¿;ṁṽǩǅȼɵṽȱǰṽǢǅɵṽǩǰṽ´ǅʃșʣǰṽ²ǅǩǰṽșȼṽcɭǅȼǢǰḬṽɇʋṽʃɇʋʃṽǅʋʃɭǰṽȱǅǡǰȱṽɇȊȊșǢșǰȱḬṽǅʋʩṽɵɪɇʃɵṽȺǰȼʃșɇȼȼǅȼʃṽʋȼṽȱǅǡǰȱṽ« Great Place to Work », «B-CORP », «Lucie 26000 »,  «AFNOR », «Happy Tech », «EcoVadis », «QRS ® », «Cancer@Work », «Diversité », 
« HappyIndex @Work », «Osmoz », «Positive Company ṞṽǩǅȼɵṽȱǰṽǢǅɵṽǩǰṽȱṜɇȊȊɭǰṽ´ǅʃșʣǰṽCorporate ḫṽ¨ǰɵṽǢɭșʃǿɭǰɵṽǩṜǱȱșȋșǡșȱșʃǱṽɵɇȼʃṽɵʋɵǢǰɪʃșǡȱǰɵṽǩṜǱʣɇȱʋǰɭḫṽ´å£ṽd¨¿: ¨ṽɪɇʋɭɭǅṽǰʩșȋǰɭṽǩǰṽȱṜǅȼȼɇȼǢǰʋɭḬṽǰȼṽǅȺɇȼʃṽǩǰṽȱǅṽǢǅȺɪǅȋȼǰḬṽȱa fourniture des justificatifs permettant 
ǩṜǅʃʃǰɵʃǰɭṽǩǰṽȱṜɇǡʃǰȼʃșɇȼṽǩǰṽǢǰṽȱǅǡǰȱṽɇȊȊșǢșǰȱḫSous réserve de validation antenne et de NRJ Global. Le médiaplanning sera confi é à NRJ GLOBAL, diffusion en fonction des disponibilités planning. Ce dispositif est soumis à la tarification des opérations spé ciales RSE : 
+30% sur le Montant Brut Tarif des messages concernés. Les jingles seront produits par Spot Machine et seront à la charge de ȱṜǅȼȼɇȼǢǰʋɭḫṽ ṽɪǅɭʃșɭṽǩǰṽᶢ¥Ẉṽ´ǰʃɵṽHT.

THÉMATIQUE 
ENVIRONNEMENT

THÉMATIQUE 
QUALITÉ DE VIE ET

CONDITIONS DE TRAVAIL 

THÉMATIQUE
DÉVELOPPEMENT LOCAL

VOTRE SPOT FAIT LA PROMOTION DE BIEN(S) OU 
íJåĚr;JṀíṁṽåJíâJ;û ´ûṽ¨Jíṽ;årûYåJíṽBṜK¨rdr:r¨rûKṽBJíṽᶡṽ

THÉMATIQUES PROPOSÉES PAR NRJ GLOBAL*    

ÉMISSION

UN ÉCRAN ÉCRIN UNIQUE DÉDIÉ À VOTRE SPOT RADIO

VIRGULE 
SONORE 

THÉMATISÉE
VOTRE SPOT 

PUBLICITAIRE 
EN FIN 
BṜK;å ´

ÉCRAN 
PUBLICITAIRE

PUB

ṥÉCRIN DÉDIÉ AUX MARQUES ENGAGÉES 
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RSE

*60% des investissements publicitaires des marques seront reversés aux 5 associations concernées selon la cause soutenue et 4 0% seront reversés à Goodeed .
Selon dispo planning, Période creuse classique, Hors grands comptes et accords annuels. å¿´ṽ´å£ṽdȱɇǡǅȱḫṽBșɵɪɇɵșʃșȊṽᶟṽȺɇșɵḬṽȊɇɭȺǅʃṽᶠᶣṜṜṽȺǅʩșȺʋȺḫ

Goodeed est une entreprise de l'économie sociale et solidaire, engagée par nature depuis 2014. 
En finançant des projets associatifs grâce à des budgets médias, ils inspirent des pratiques plus positives et responsables a u sein du secteur publicitaire.

UN DISPOSITIF 100% AUDIO DIGITAL

¨Ṝ ´´¿´;JĂåṽ ¨¨¿ĂJṽᶡᶞẺṽBJṽí¿´ṽ:ĂBdJûṽ0ṽ¨ṜJ´år;lrííJ²J´ûṽí¿¨rB råJḶṽJ´ṽ;l¿ríríí ´ûṽ

UNE CAUSE À SOUTENIR PARMI LES 5 CAUSES PROPOSÉES : 

HUMANITAIRE, SANTÉ, CLIMAT & BIODIVERSITÉ, ÉGALITÉ DES CHANCES ET INCLUSION SOCIALE.

CHAQUE CAUSE REGROUPE 5 ASSOCIATIONS DONT LES ENJEUX SONT DIRECTEMENT LIÉS À LA CAUSE.

LA PUBLICITÉ SOLIDAIRE EST NOTIFIÉE PAR 
UNE VIRGULE SONORE EN AMONT DU SPOT
ĚșɭȋʋȱǰṽɵɇȼɇɭǰṽᶣṜṜṽǰȼṽɪɭǱ-roll+ spot publicitaire 

Production de la virgule sonore 
offerte par NRJ Global 

FLUX LIVE,
RADIOS DIGITALES ET 

PODCASTS NRJ GLOBAL 
Mix audio preroll & midroll et 

préroll pour les podcasts

PRODUCTION VIRGULE + PLAN MÉDIA 
+ ENRICHISSEMENT SOLIDAIRE  

ṥFAIRE ÉMERGER LES MARQUES ENGAGÉES

1,5MILLION
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¨Ṝ ;l ûṽLIGNE ET EN FORFAIT NET NET
Le médiaplanning demandé 
ɵǰɭʣșṽȪʋɵɬʋṜǗṽᶟᶞᶞẺṽ(CHAPITRE 04.1)

1

NRJ GLOBAL propose aux annonceurs et à leurs mandataires trois modes ǩṜǅǢȓǅʃpour son espace publicitaire classique sur ses quatre stations de radio :

Á ¨ṜǅǢȓǅʃen ligne et en Forfait Net Net via les PRIORITY DAYS

Á ¨ṜǅǢȓǅʃen Taux, divisé en deux sous modes ǩṜǅǢȓǅʃ: Le PASS PRIORITY et le PASS LIBERTY

Á ¨ṜǅǢȓǅʃen Coût GRP Net Net Garanti avec Le FLEXI PACK

Une même campagne ne peut faire ȱṜɇǡȪǰʃǩṜʋȼachat combiné des trois modes ǩṜǅǢȓǅʃ.¨ṜǅǢȓǅʃvia plusieurs modes en simultané est possible, mais sera traité comme autant de campagnes distinctes . Chaque campagne sera
verra appliquer les conditions propres à chaque modes ǩṜǅǢȓǅʃ.

La réservation ǩṜʋȼǰcampagne de publicité sera soumise à la signature ǩṜʋȼaccord préalable entre NRJ GLOBAL et ȱṜǅȼȼɇȼǢǰʋɭet/ou son mandatair e.

¨ṜǅǢȓǅʃǩṜǰɵɪǅǢǰen Forfait Net Net permet à ȱṜǅȼȼɇȼǢǰʋɭou à son

mandataire ǩṜǅȼʃșǢșɪǰɭson achat et de sécuriser ses campagnes sur les

périodes les plus demandées .

Les achats en Forfait Net Net via les PRIORITY DAYS se font

exclusivement en ligne sur la page dédiée du site de NRJ GLOBAL pour

les 6 périodes de diffusion définies (chapitre 04 .1).

Les campagnes PRIORITY DAYS seront gérées prioritairement au sein

du planning de NRJ GLOBAL par rapport à tous les autres modes

ǩṜǅǢȓǅʃ.

Les PRIORITY DAYS assurent la garantie de la pression publicitaire et la

possibilité de construire son médiaplanning avec, selon les offres un

service jusqu'à 100% du spot à spot demandé .

Les campagnes PRIORITY DAYS bénéficieront de retours anticipés par

rapport à tous les autres modes ǩṜǅǢȓǅʃ.

¨ṜǅǢȓǅʃen PRIORITY DAYS est soumis aux modalités ǩṜǅǢǢǿɵet

Conditions Particulières définies ci -après (chapitre 04 .1).

¨Ṝ ;l ûṽJ´ṽû ĂĠ
¨ṜɇɪʃșȺșɵǅʃșɇȼṽǅʋṽɵɪɇʃṽǗṽɵɪɇʃ
(CHAPITRE 04.2)

2

¨ṜǅǢȓǅʃǩṜǰɵɪǅǢǰen Taux permet à ȱṜǅȼȼɇȼǢǰʋɭou à son mandataire, en

fonction des disponibilités planning, ǩṜɇɪʃșȺșɵǰɭson médiaplanning en

sélectionnant les demi -heures au sein desquelles sera diffusé le spot

publicitaire de ȱṜǅȼȼɇȼǢǰʋɭ. Il est divisé en deux sous modes ǩṜǅǢȓǅʃ:

Les campagnes PASS PRIORITY bénéficient de la garantie ǩṜʋȼservice à

100% de la pression demandée et ǩṜʋȼretour planning anticipé ȪʋɵɬʋṜǗ

48 h. Elles seront gérées prioritairement au sein du planning de NRJ

GLOBAL par rapport aux campagnes PASS LIBERTY et FLEXI PACK .

Les campagnes PASS LIBERTY seront gérées prioritairement au sein du

planning de NRJ GLOBAL par rapport aux campagnes FLEXI PACK . Le

retour planning des campagnes PASS LIBERTY intervient au plus tard 14

jours calendaires avant le début de la campagne .

Les tarifs Bruts applicables dans le cadre de ce mode ǩṜǅǢȓǅʃsont

disponibles sur le site www .nrjglobal .com . ¨ṜǅǢȓǅʃen Taux est soumis à

ȱṜǰȼɵǰȺǡȱǰdes Conditions Commerciales et Tarifaires définies ci-après

(chapitres 04 .2 et 04 .4).

¨Ṝ ;l ûṽJ´ṽ;¿Ćûṽdåâṽ´JûṽNET GARANTI
¨ṜǅǢȓǅʃṽɪɭɇǩʋǢʃșʣșʃǱ
(CHAPITRE 04.3)

3

¨ṜǅǢȓǅʃen FLEXI PACK permet à ȱṜǅȼȼɇȼǢǰʋɭou à son mandataire de

confier le médiaplanning de ses campagnes classiques à NRJ GLOBAL,

sur les stations : NRJ, NOSTALGIE, CHERIE FM et RIRE ET CHANSONS .

Dans le cadre ǩṜʋȼachat en FLEXI PACK, la programmation des spots

publicitaires est assurée exclusivement par NRJ GLOBAL et des

modifications sur les spots de la campagne peuvent être apportées à

tout moment .

NRJ Global se réserve la possibilité de répondre partiellement à la

demande de réservation, en fonction des disponibilités planning .

Le retour planning des campagnes en FLEXI PACK intervient au plus

tard 7 avant le début de la campagne en période bleue, et 5 jours

calendaires avant le début de la campagne sur les autres périodes ..

¨ṜǅǢȓǅʃen FLEXI PACK est soumis aux Conditions Commerciales et

Tarifaires définies ci -après (chapitres 04 .3 et 04 .4)
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PASS PRIORITY PASS LIBERTY FLEXI PACK

Accessibilité

C.GRP NET NET GARANTI

PRIORITY DAYS

FORFAIT NET NET

2 3 4Rang de priorité au planning 1

6 Périodes PRIORITY DAYS ûɇʋʃǰṽȱṜǅȼȼǱǰ ûɇʋʃǰṽȱṜǅȼȼǱǰ ûɇʋʃǰṽȱṜǅȼȼǱǰ

TROIS ²¿BJíṽBṜ ;l ûṽRADIO 2025 

Pression demandée garantie Oui Oui Non accessible Non accessible

Spot à spot demandé garanti £ʋɵɬʋṜǗṽ100%
selon les offres âɇʋɭṽȱǰɵṽᶤṽɪɭǰȺșǰɭɵṽǩṜᶟṽȺɇșɵNon accessible Non accessible

Emplacements préférentiels 
offerts

Selon les offres 50% (EP 4) £ʋɵɬʋṜǗṽᶠᶞẺṽṀEP6)
sous réserve des disponibilités 

planning

Non accessible

Retour planning anticipé
ʣǅȼʃṽʃɇʋɵṽȱǰɵṽǅʋʃɭǰɵṽȺɇǩǰɵṽǩṜǅǢȓǅʃ

délai selon les offres
Sous 48h après réservation ou

72h après fin des PRIORITY DAYS
Au plus tard 14 jours calendaires

avant début campagne

Délai demande réservation Achat en ligne instantané
Pendant les opérations PRIORITY DAYS

£ʋɵɬʋṜǗṽᶟᶣṽȪɇʋɭɵṽɇʋʣɭǱɵṽ
de la diffusion £ʋɵɬʋṜǗṽᶟṽȺɇșɵṽǩǰṽȱǅṽǩșȊȊʋɵșɇȼ£ʋɵɬʋṜǗṽᶟṽȺɇșɵṽǩǰṽȱǅṽǩșȊȊʋɵșɇȼ

£ʋɵɬʋṜǗṽ7 ou 5 jours calendaires
avant campagne selon période

Médiaplanning modifiable 
ɪǅɭṽȱṜǅȼȼɇȼǢǰʋɭḸṽȱǰṽȺǅȼǩǅʃǅșɭǰ Oui Oui 1 modification maximumOui

Dans les 48h
post retour NRJ Global

Par défaut 6 jours calendaires avant 
début de la campagne

Validation de la campagne par 
ȱṜǅȼȼɇȼǢǰʋɭḸṽȱǰṽȺǅȼǩǅʃǅșɭǰṽ

Par défaut 48h 
post retour NRJ Global

Dès ȱṜǅǢȓǅʃṽǩǰṽȱṜɇȊȊɭǰ
sur le site NRJ global

NRJ GLOBAL ɪǰʋʃṽʃɭǅȼɵȊǱɭǰɭṽȪʋɵɬʋṜǗ
5% du CA Net Net Radio en Audio

Mix Radio/Audio Digital Selon les offres

Cible(s) Selon les offres Au choix Au choix Liste restreinte : 15 cibles 
garanties

Médiaplanning modifiable 
par NRJ Global Non

¿ʋșṽḭṽȪʋɵɬʋṜǗṽ£-5
avant début campagneNon

Avant J -30 : 25% ou 50% selon période
Après J-30 : 50% ou 100% selon période

;ɇȼǩșʃșɇȼɵṽǩṜǅȼȼʋȱǅʃșɇȼ
et pénalités / montant net net annulé

Non annulable
Pénalité = 100% du montant annulé

íʪȼʃȓǿɵǰṽǩǰɵṽȺɇǩǰɵṽǩṜǅǢȓǅʃṽǩǰṽȱǅṽɭǅǩșɇ; Conditions détaillés des PRIORITY DAYS en Chapitre 04.1 , des PASS PRIORITY et PASS LIBERTY en Chapitres 04.2 et 04.4, et du FLEXI PACK en Chapitres 04.3 et 04.4

¿ʋșṽḭṽȪʋɵɬʋṜǗṽ£-2
avant diffusion du spot

Oui Non accessible Non accessibleAccès anticipé Oui X X

X

X

X

X

X

X

!

!

!!

!

Avant J -6 : 25% ou 50% selon période
Après J -6 : 50% ou 100% selon période

Avant J -5 : 25% ou 50% selon période
Après J -5 : 50% ou 100% selon période

TAUX

GAMME PRIORITY

NRJ GLOBAL ɪǰʋʃṽʃɭǅȼɵȊǱɭǰɭṽȪʋɵɬʋṜǗ
5% du CA Net Net Radio en Audio!Libre
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04.01
PRIORITY DAYS :

¨Ṝ ;l ûṽJ´ṽc¿åc rûṽ´JûṽNET
UN ACHAT EN LIGNE POUR SÉCURISER

VOS CAMPAGNES ET ASSURER LEUR 
ÉMERGENCE EN PÉRIODE 

DE FORTE DEMANDE
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PRIORITY DAYS 2025
Un mode ǩṜǅǢȓǅʃṽen ligne pour sanctuariser
les campagnes radio sur les périodes 
ȱǰɵṽɪȱʋɵṽǩǰȺǅȼǩǱǰɵṽǩǰṽȱṜǅȼȼǱǰḫ

En période de forte demande, les PRIORITY DAYS sont une opportunité

pour les marques qui anticipent, de garantir la diffusion de leur

campagne et de ɵṜǅɵɵʋɭǰɭde leur émergence .

Avec la conviction « LESS IS MORE » promue par NRJ GLOBAL , les annonceurs bénéficient ǩṜʋȼ

environnement qui favorise ȱṜǅʃʃǰȼʃșɇȼ. La maitrise du temps publicitaire à 9 minutes maximum

par heure en national a permis de renforcer le contrat ǩṜǱǢɇʋʃǰavec les auditeurs, de favoriser

ȱṜǱȺǰɭȋǰȼǢǰet ȱṜǅʃʃǰȼʃșɇȼet ainsi de renforcer ȱṜǰȊȊșǢǅǢșʃǱpublicitaire .

Les PRIORITY DAYS proposées par NRJ GLOBAL sont des opérations limitées dans le temps .

Ces opérations permettent un accès anticipé à ȱṜǰɵɪǅǢǰpublicitaire radio de NRJ GLOBAL pour la

diffusion de campagnes publicitaires sur des périodes prédéfinies .

Les PRIORITY DAYS interviendront en amont de ces périodes de diffusion selon le calendrier

PRIORITY DAYS 2025 .

Pour chaque PRIORITY DAYS NRJ GLOBAL mettra en vente des offres . Ces offres garantissent la

pression publicitaire, permettent la construction de son mediaplanning avec, selon les offres la

possibilité ǩṜʋȼservice ȪʋɵɬʋṜǗ100% du spot à spot demandé .

Les offres seront accessibles pendant la durée de chaque opération PRIORITY DAYS, sur la page

dédiée du site NRJ GLOBAL .

Les campagnes issues des PRIORITY DAYS seront gérées prioritairement au sein du planning de

NRJ GLOBAL par rapport à tous les autres modes ǩṜǅǢȓǅʃḬet bénéficieront ǩṜʋȼretour planning

anticipé .

GARANTIE DE LA PRESSION PUBLICITAIRE 

POSSIBILITÉ DE CONSTRUIRE SON MEDIAPLANNING

UN SERVICE JUSQU'À 100% DU SPOT À SPOT DEMANDÉ

ACHAT ANTICIPÉ , DIRECTEMENT SUR LE SITE
DE NRJ GLOBAL

RETOUR â¨ ´´r´dṽ£ĂíäĂṜ0ṽ48H

39



NRJ GLOBAL propose de nouvelles opérations limitées dans le temps et intitulées PRIORITY DAYS (ci-après

la ou les «OPÉRATIONS »).

Les OPÉRATIONS permettent un accès anticipé à ȱṜǰɵɪǅǢǰpublicitaire radio de NRJ GLOBAL pour la diffusion

ǩṜʋȼǰcampagne publicitaire sur une période donnée en 2025.

CALENDRIER DES PÉRIODES DE DIFFUSION DES OPÉRATIONS :

Les périodes de diffusion des OPÉRATIONS PRIORITY DAYS ci-dessous sont données à titre indicatif, et

susceptibles ǩṜǱʣɇȱʋǰɭ.

NRJ GLOBAL se réserve la possibilité de supprimer ou ǩṜǅȪɇʋʃǰɭune ou plusieurs OPÉRATIONS PRIORITY DAYS

sur ȱṜǅȼȼǱǰ. NRJ GLOBAL se laisse également la possibilité de modifier les dates des périodes de diffusion de

chaque OPÉRATION PRIORITY DAYS.

NRJ GLOBAL informera les annonceurs et/ou leurs mandataires des dates et durée ǩṜʋȼǰOPÉRATION PRIORITY

DAYS dans les 7 (sept) jours calendaires qui précèdent la date du lancement de ȱṜOPÉRATION PRIORITY DAYS

concernée

PÉRIODES DE DIFFUSION
PRIORITY DAYS 2025

Du 6 au 19 janvier 2025

Du 3 au 16 mars 2025

Du 2 au 15 juin 2025

Du 1er au 14 septembre 2025

Du 6 au 19 octobre 2025

Du 17 au 30 novembre 2025

MODALITÉS BṜ ;;Yí

¨Ṝ¿âKå ûr¿´se déroulera uniquement en ligne via une page Internet dédiée https ://deal .nrjglobal .com/ (ci-après le «SITE»).

Le SITEne sera accessible ɬʋṜǗcompter du premier jour de ȱṜ¿âKå ûr¿´.

Tout annonceur et/ou son agence média (ci-après ȱṜṝACHETEUR »)souhaitant accéder à ȱṜ¿âKå ûr¿´peut se rapprocher de

NRJ GLOBAL pour obtenir un identifiant via son contact habituel ou en adressant un courriel en ce sens à ȱṜǅǩɭǰɵɵǰsuivante :

contact@nrjglobal .fr .

¨Ṝ ;lJûJĂåpourra se connecter sur le SITE avec ȱṜșǩǰȼʃșȊșǅȼʃqui lui aura été préalablement transmis par NRJ GLOBAL . Cet

identifiant est unique, personnel et confidentiel .

Lors de sa première connexion, il sera demandé à ȱṜ ;lJûJĂåde personnaliser son mot de passe .

Dans ȱṜȓʪɪɇʃȓǿɵǰoù ȱṜ ;lJûJĂåreprésenterait un ou plusieurs annonceurs, il devra préciser de manière claire, précise et

non équivoque ȱṜșǩǰȼʃșʃǱde ȱṜǅȼȼɇȼǢǰʋɭpour lequel il soumet une demande ǩṜǅǢȓǅʃḬétant précisé que ȱṜ ;lJûJĂåne peut

procéder à un achat que pour un seul annonceur à la fois .

Il est également rappelé que ȱṜ ;lJûJĂåne peut réaliser une demande ǩṜǅǢȓǅʃque pour un annonceur pour lequel il

détient une attestation de mandat conforme et dûment signée .

NRJ GLOBAL se réserve le droit de ne pas tenir compte de tout achat qui ne permettrait pas ǩṜșǩǰȼʃșȊșǰɭsans équivoque

ȱṜǅȼȼɇȼǢǰʋɭconcerné .

DISPOSITIFS

¨Ṝ¿âKå ûr¿´est composée de différentes gammes ǩṜɇȊȊɭǰɵ. Sur chaque OPÉRATION, NRJ GOBAL se réserve la possibilité

de modifier les noms de ces offres, leurs caractéristiques, leurs services associés ainsi que leurs prix .

NRJ GLOBAL se réserve la possibilité de modifier le nombre ǩṜɇȊȊɭǰɵqui compose chacune des gammes ǩṜʋȼǰOPÉRATION

disponibles au cours de ȱṜ¿âKå ûr¿´.Dans cette hypothèse, la modification sera apparente sur le Site .

La modification ne pourra pas porter sur une offre qui aurait déjà été achetée .
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CONDITIONS TARIFAIRES

¨Ṝ¿ɪǱɭǅʃșɇȼest soumise à une tarification spécifique .

Les prix sont exprimés en Net Fin ǩṜ¿ɭǩɭǰH.T. base 30 secondes, étant précisé que si ȱṜ ;lJûJĂåsouhaite un autre

format, le budget Net Net H.T. sera adapté en fonction de ȱṜșȼǩșǢǰformat choisi .

Les prix ɵṜǰȼʃǰȼǩǰȼʃhors frais de production et de mise à ȱṜǅȼʃǰȼȼǰqui sont à la charge de ȱṜ ;lJûJĂå.

CONDITIONS COMMERCIALES

1. Tout achat ǩṜʋȼǰoffre par un ACHETEUR dans le cadre de ȱṜ¿âKå ûr¿´vaut acceptation pleine et entière des

présentes conditions particulières ainsi que les présentes Conditions Générales de Vente de NRJ GLOBAL . En cas de

contradiction entre les présentes Conditions Particulières et les Conditions Générales de Vente, les Conditions

Particulières priment .

2. ¨ṜǅǢȓǅʃǩṜʋȼǰoffre ɵṜǰȊȊǰǢʃʋǰvia le SITEdans les conditions décrites supra .

¨ṜǅǢȓǅʃest constitué par la validation concomitante par ȱṜ ;lJûJĂåde ȱṜɇȊȊɭǰchoisie, des présentes conditions

particulières et des Conditions Générales de Vente

Tout achat est ferme et définitif, sans possibilité de modifications ultérieures .

Aucun achat ne pourra faire ȱṜɇǡȪǰʃǩṜʋȼǰdemande ǩṜǅȼȼʋȱǅʃșɇȼet/ou de remboursement, ce que ȱṜACHETEUR

reconnaît expressément .

En conséquence, si ȱṜ ;lJûJĂårenonce à la diffusion de sa campagne dans le cadre de ȱṜ¿ɪǱɭǅʃșɇȼḬou ne transmet

pas sa demande de spot à spot, il reste redevable de ȱṜșȼʃǱȋɭǅȱșʃǱdu montant du ou des offre(s) acheté(s) .

Le Site est équipé ǩṜʋȼservice ǩṜȓɇɭɇǩǅʃǅȋǰpermettant de vérifier ȱṜɇɭǩɭǰǩṜǅǢȓǅʃdes ACHETEURS. Les offres seront

attribuées en fonction de ȱṜɇɭǩɭǰde validation des achats ȪʋɵɬʋṜǗépuisement des offres .

Les données contenues dans les systèmes d'information en possession de NRJ GLOBAL ou de ses prestataires

techniques ont force probante quant aux éléments de connexion et à la détermination de ȱṜɇɭǩɭǰdes ACHETEURS.

3.¨Ṝ¿ɪǱɭǅʃșɇȼest accessible à ȱṜǰȼɵǰȺǡȱǰdes ACHETEURS uniquement en « payant ». Les échanges publicitaires, le barter

et les éventuels gracieux sont exclus .

Un ACHETEUR peut souscrire à une ou plusieurs offre(s) dans le cadre de ȱṜ¿ɪǱɭǅʃșɇȼ.

Dans ȱṜȓʪɪɇʃȓǿɵǰoù un ACHETEUR achèterait plusieurs offres avec des GRP différents, il pourrait combiner entre elles les

différentes offres souscrites sous réserve de présenter un spot à spot différent pour chacune des offres afin de ne pas

demander plusieurs fois une même demi -heure sur une même station un même jour .

Un ACHETEUR ne peut pas souscrire à une offre pour un groupe ǩṜǅȼȼɇȼǢǰʋɭɵau sens des Conditions Générales de Vente .

Une offre peut être achetée en complément de tout ou partie ǩṜʋȼǰcampagne publicitaire classique . Dans cette

hypothèse, ȱṜɇȊȊɭǰsera achetée selon les conditions prévues aux présentes Conditions Particulières alors que la campagne

publicitaire sera achetée selon les conditions prévues aux Conditions Générales de Vente ou selon le contrat

annuel/ponctuel le cas échéant .

Les conditions spécifiques de ȱṜ¿ɪǱɭǅʃșɇȼne peuvent pas être étendues aux autres campagnes de ȱṜ ǢȓǰʃǰʋɭḬachetées en

dehors du cadre de ȱṜ¿ɪǱɭǅʃșɇȼ. Notamment, ȱṜ ;lJûJĂåne peut pas se prévaloir ǩṜʋȼretour planning anticipé sur ses

campagnes autres que celle(s) objet(s) du/des offres souscrite(s) .

Les messages diffusés dans le cadre de ȱṜ¿ɪǱɭǅʃșɇȼne pourront faire ȱṜɇǡȪǰʃǩṜǅʋǢʋȼemplacement préférentiel garanti, sauf

mention expresse contraire dans le descriptif de ȱṜɇȊȊɭǰachetée .

Toute offre acquise dans le cadre de ȱṜ¿ɪǱɭǅʃșɇȼne pourra pas bénéficier des conditions de ȱṜǅǢǢɇɭǩannuel conclu, le cas

échéant, par ȱṜ ;lJûJĂåavec NRJ GLOBAL .

Toutefois, le cas échéant, les investissements réalisés dans le cadre de ȱṜ¿ɪǱɭǅʃșɇȼparticipent à la réalisation de

ȱṜǰȼȋǅȋǰȺǰȼʃannuel contractualisé ; le chiffre ǩṜǅȊȊǅșɭǰɵNet Fin ǩṜ¿ɭǩɭǰHors Taxes généré dans le cadre de ȱṜ¿ɪǱɭǅʃșɇȼ

rentre dans ȱṜǅɵɵșǰʃʃǰdu Chiffre ǩṜǅȊȊǅșɭǰɵBrut Payant de ȱṜǅǢǢɇɭǩannuel servant au calcul des remises .

41



04.02
PASS PRIORITY ET PASS LIBERTY
POUR PILOTER VOS CAMPAGNES 

RADIO AU SPOT À SPOT
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PASS PRIORITY 2025
ASSUREZ VOUS 0ṽ¨Ṝ Ě ´;Jṽ
DE LA PRESSION DE VOS CAMPAGNES

100% DE SERVICE *

DEMANDE DE SPOT À SPOT SERVIE À 100%
â¿Ăåṽ¨JíṽᶤṽâåJ²rJåíṽâ ííṽâår¿årûġṽBṜĂ´ṽ²¿ríṽḶṽ

CHOIX DE LA CIBLE DE COMMUNICATION **

ᶣᶞẺṽBṜJ²â¨ ;J²J´ûíṽâåKcJåJ´ûrJ¨íṽr´;¨ĂíṽḶḶḶ

åJû¿Ăåṽâ¨ ´´r´dṽ ´ûr;râKṽ£ĂíäĂṜ0ṽᶢᶦlṽ
APRÈS RÉSERVATION ****

Le PASS PRIORITY est un mode de commercialisation réservé exclusivement aux

campagnes radio en Taux et respectant un cadre de négociation spécifique .

Les achats en PASS PRIORITY seront gérés prioritairement au sein du planning de NRJ GLOBAL par rapport

aux achats en PASS LIBERTY et aux achats en FLEXI PACK, sous réserve ǩṜʋȼdélai minimum de réservation de

quinze jours ouvrés avant le premier jour de la campagne .

Le PASS PRIORITY permet à ȱṜǅȼȼɇȼǢǰʋɭou à son mandataire de sélectionner les tranches horaires au sein

desquelles sera diffusé le spot publicitaire de ȱṜǅȼȼɇȼǢǰʋɭḬen fonction des disponibilités planning .

Les 6 premières demandes de réservation de chaque mois reçues par mail auront la garantie du respect du

plan reçu par NRJ Global , sous réserve de la réception du brief un mois, ou plus, avant le démarrage de la

campagne .

Le plan (spot à spot) garanti sera le plan retourné par NRJ Global dans le délai prévu**** :

- Deux jours ouvrés après réception du brief dans les périodes hors PRIORITY DAYS.

- Trois jours ouvrés après fin des opérations PRIORITY DAYS.

¨ṜǅɪɪȱșǢǅʃșɇȼet le plan de roulement PASS PRIORITY seront garantis dans les 48 h suivant ȱṜǰȼʣɇșà ȱṜǅȼȼɇȼǢǰʋɭ

ou à son mandataire ; au -delà des 48 h, et en cas de non validation, ȱṜǰɵɪǅǢǰsera remis à disposition de NRJ

Global pour toute autre campagne .

Toute réservation ǩṜʋȼPASS PRIORITY devra faire ȱṜɇǡȪǰʃǩṜʋȼǰdemande directe auprès de NRJ Global

(contact commercial habituel ou passpriority@nrjglobal .com) et sera soumis à ȱṜǅǢǢɇɭǩde la régie .

Le PASS PRIORITY peut être acheté en complément de tout ou partie ǩṜʋȼǰcampagne Radio classique et fait

ȱṜɇǡȪǰʃǩṜʋȼBon De Commande distinct .

Les conditions des accords annuels ne ɵṜǅɪɪȱșɬʋǰȼʃpas sur le PASS PRIORITY Radio . Le chiffre ǩṜǅȊȊǅșɭǰɵgénéré

dans le cadre du PASS PRIORITY Radio rentre dans ȱṜǅɵɵșǰʃʃǰdu Chiffre ǩṜ ȊȊǅșɭǰɵBrut Payant servant au calcul

des remises des accords annuels .

*Sous réserve de disponibilité planning . Le plan garanti sera le plan retourné par NRJ Global dans le délai prévu, A ȱṜǰʩǢǰɪʃșɇȼ
des 6 premières demandes de réservation de chaque mois qui auront la garantie du respect du plan reçu par NRJ Global, sous
réserve ǩṜʋȼǰréception de la demande un mois, ou plus, avant le démarrage de la campagne .

** Dans la limite des cibles Médiamétrie disponibles au sein du planning NRJ GLOBAL .

***La répartition des Emplacements Préférentiels ɵṜǰȼʃǰȼǩsur la base du nombre de messages ou du Montant Brut ou des GRP
(à préciser au moment de la signature du Bon De Commande) .

****48 heures : Deux jours ouvrés dans le cas ǩṜʋȼǰréception de la demande avant 16h, et trois jours ouvrés dans

le cas ǩṜʋȼǰréception de la demande après 16h,
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PASS LIBERTY 2025
OPTIMISEZ VOS CAMPAGNES EN SPOT A SPOT

POUR MAÎTRISER VOTRE MEDIAPLANNING

Le PASS LIBERTY est un mode de commercialisation réservé exclusivement aux

campagnes radio en Taux et respectant un cadre de négociation spécifique .

Les achats en PASS LIBERTY seront gérés prioritairement au sein du planning de NRJ GLOBAL par

rapport aux achats en FLEXI PACK , sous réserve ǩṜʋȼdélai minimum de réservation de quatre semaines

avant le premier jour de la campagne .

Le PASS LIBERTY permet à ȱṜǅȼȼɇȼǢǰʋɭou à son mandataire de sélectionner les tranches horaires au sein

desquelles sera diffusé le spot publicitaire de ȱṜǅȼȼɇȼǢǰʋɭḬen fonction des disponibilités planning .

Le plan (spot à spot) sera retourné par NRJ Global au plus tard 14 (quatorze) jours calendaires avant la diffusion

du premier spot de la campagne, sous réserve ǩṜʋȼdélai m inimum de réservation de quatre semaines .

Les campagnes devront être validées, par ȱṜǅȼȼɇȼǢǰʋɭou son mandataire, sur la base du retour de NRJ Global

au plus tard 6 (six) jours calendaires avant le démarrage de la campagne .

En cas ǩṜǅǡɵǰȼǢǰde retour de ȱṜǅȼȼɇȼǢǰʋɭou de son mandataire dans ce délai, ȱṜǅǢȓǅʃsera considéré comme

ferme et définitif .

Après validation, les annulations seront facturées sur la base des modalités définies en page 48 .

Toute réservation ǩṜʋȼPASS LIBERTY devra faire ȱṜɇǡȪǰʃǩṜʋȼǰdemande directe auprès de NRJ Global et

sera soumise à ȱṜǅǢǢɇɭǩde la régie .

NRJ GLOBAL se laisse la possibilité de répondre partiellement à la demande de réservation, en fonction

des disponibilités planning .

Les campagnes en PASS LIBERTY pourront bénéficier ǩṜǰȺɪȱǅǢǰȺǰȼʃɵpréférentiels inclus, ȪʋɵɬʋṜǗ20% en

EP6 sous réserve des disponibilités planning et ǩṜʋȼdélai minimum de réservation de quatre semaines avant

le premier jour de la campagne .

Le PASS LIBERTY peut être acheté en complément de tout ou partie ǩṜʋȼǰcampagne Radio classique en

FLEXI PACK et fait ȱṜɇǡȪǰʃǩṜʋȼBon De Commande distinct .

*Sous réserve de disponibilité planning .

** Sous réserve ǩṜʋȼdélai minimum de réservation de quatre semaines

*** Dans la limite des cibles Médiamétrie disponibles au sein du planning NRJ GLOBAL .

****La répartition des Emplacements Préférentiels ɵṜǰȼʃǰȼǩsur la base du nombre de messages ou du Montant Brut ou
des GRP (à préciser au moment de la signature du Bon De Commande) .

MEDIAPLANNING EN SPOT À SPOT *

CHOIX DE LA CIBLE DE COMMUNICATION **

£ĂíäĂṜ0ṽᶠᶞẺṽBṜJ²â¨ ;J²J´ûíṽâåKcJåJ´ûrJ¨íṽ
INCLUS ***

RETOUR PLANNING J-14 AU PLUS TARD,
AVANT LE FLEXI PACK  ****
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¨ṜKǢɭǅȼPremium est un espace de communication privilégié dans le prime des stations NRJ, NOSTALGIE, CHÉRIE FM et
RIRE &CHANSONS .

Les écrans Premiums sont disponibles sur les tranches horaires suivantes, du lundi au vendredi :

Å 6h, 7h et 8h

BṜʋȼǰdurée de 60 secondes maximum, ȱṜécran premium ȼṜșȺɪɇɵǰpas de durée minimum des messages* .

Les grilles de tarifs des écrans Premiums sont disponibles sur le site www .nrjglobal .com ou sur demande auprès de NRJ
GLOBAL . Ils sont exprimés en brut H.T. base 30 secondes .

Ces tarifs sont révisables en cours ǩṜǅȼȼǱǰnotamment à chaque vague ǩṜǅʋǩșǰȼǢǰradio nationale publiée par
Médiamétrie .

Des frais de mise à ȱṜǅȼʃǰȼȼǰde 32 euros net H.T. seront appliqués à chaque message diffusé .

Les frais de mise à ȱṜǅȼʃǰȼȼǰne peuvent bénéficier ǩṜǅʋǢʋȼǰremise commerciale .

*Sous réserve d'acceptation de NRJ GLOBAL .

1

IMAGE
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+3O% Choix ǩṜʋȼécran dans une tranche tarifaire donnée (hors Écran Premium) .

+2O% Plusieurs messages d'une même campagne dans le même écran :+20 % sur le(s) spot(s) le(s) plus long(s) .

+25% Chaque citation ǩṜǅȼȼɇȼǢǰʋɭou de marque supplémentaire dans un message fera ȱṜɇǡȪǰʃǩṜʋȼǰmajoration du tarif brut de

+25 % par annonceur ou marque cité .

Cette majoration ɵṜǅɪɪȱșɬʋǰdans les cas suivants :

Å Citation simple ou argumentée (descriptif produit, claim publicitaire ...) pour tous les secteurs ,

Å Citation argumentée ǩṜʋȼǰmarque (descriptif produit, claim publicitaire ...) au sein ǩṜʋȼmessage du secteur Distribution .

Cette majoration ne ɵṜǅɪɪȱșɬʋǰpas dans les cas suivants :

Å Les campagnes du secteur Distribution avec citation simple et non argumentée ǩṜʋȼannonceur,

Å Les campagnes jeux ou concours pour lesquelles les marques des gains offerts sont simplement citées (sans argumentation

produit ou claim publicitaire) .

+5O% La diffusion de messages en hors écran et/ou en parrainage est accessible sous certaines conditions et après

accord de ȱṜǅȼʃǰȼȼǰ concernée . Les formats disponibles pour le parrainage sont un billboard de 5" ou de

8". Par exemple pour le billboard 8", il convient ǩṜǅɪɪȱșɬʋǰɭun indice 60 par rapport au tarif 30" (majoration Hors

Écran / Parrainage non incluse ).

Les majorations tarifaires ci-dessous (2.1à 2.5)ɵṜǅɪɪȱșɬʋǰȼʃtoutes sur le Montant Brut Tarif des messages concernés .

2

2.1

2.2

2.3

2.4

2.5

+4O% La diffusion de votre message publicitaire classique juste

avant ȱṜǱǢɭǅȼpublicitaire, avec un habillage sonore : virgule sonore

avant et après votre message .

Sous réserve de validation de NRJ Global et des disponibilités planning. 
Format maximum : 45s. 
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