| 'CONDITIONS COMMERCIALES ET TARIFAIRES
& CONDITIONS GENERALES 0] \IENTE 2025

O'I'A AU DIO

Radio %

MUS"iij'lIE




05 OAUDIO OCONDITIONS COMMERCIALES ET TARIFAIRES

so M MAI R : LES PACKS

FORMATS ET TARIFS - *

CGV TOTAL AUDIO 20
06 BDES EXPERTISES DE CONSEIL EN MEDIA ET COMMUNICATION

ETUDES & INSIGHTS

- L? 0 ;
01 - L’'OFFRE NRJ GLOBAL, ¢ . . .JEAN -PAUL, LE COLLECTIF DE BRAND ENTERTAINMENT
LES ATOUTS DU MEDIA RADIO S - .

"JVBrEJAOQriiJ23 QL V: ¢e¢ei 0JAVBR GGJ ar ¢  VIJOVBRJC
NOS 4 MARQUES RADIOS

NRIJGROUP, ; 0JA&VvV2 £JAAVBJIJV"R ABr ¢VBrdra
LE HUB AUDIO DIGITAL PREMIUM

07 BCONDITIONS GENERALES DE  VENTE RADIO & DIGIT‘AL. $
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02 - DES CONVICTIONS AU SERVICE DI 3
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OFFRES CLES EN MAIN OREACH
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03 - LES ACTIVATIONS, DES REPC
LESS IS MORE OATTENTION
GAMME PRIORITY OSECURISATION
OFFRES CLES EN MAIN OREACH
ENGAGEMENTS OCOMMUNICATION RESPONSABLE

18/11/2024 - Modification du calendrier des périodes Priority Days (P 39)

23/04/2025 - Ajout de La Grande Musique et Radio Paname

30/04/2025 - Correctif sur | .ab@ampamgneést@oli facticl

09/06/2025 - Modification CGV AUDIO DIGITAL & DISPLAY ( P 93)

04 - RADIO - CONDITIONS COMME

18/07/2025 - Ajout de Figaro Radio et My Zen Radio
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NRJ GLOBAL ANCRE SA STRATEGIE LESS

ET REPENSE SES MODES DE VENTE POUR ENCORE MIEUX REPONDRE AUX BESOINS DES ANNONCEUR!

Chers partenaires,
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temps publicitaire, qui était alors une réponse vitale pour préserver notre modele économique de media gratuit face a la dema nde de productivité du marché et a la

baisse des CGRP nets. Ainsi, nous avons mis en place notre stratégie « Less is more » de limitation de notre temps publicitaire national a 9 minutes par heure

Avec un effet vertueux pour les annonceurs : des audiences solides, une meilleure émergence et une meilleure efficacité de leur s campagnes ),
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La recherche de  reach : que ce soit avec la convergence des audiences radio -audio, la convergence des audiences plurimedia fédérées parla marque Chérie, oula
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capacités de ciblage data et contextuelles ©),

Pour une communication plus responsable avec des partenaires engagés : le Groupe NRJ est signataire du contrat climat, adhérent a Ecoprod pour la mesure de
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Un achat media facilité, une gestion en temps réel des campagnes, un pilotage des performances : NRJ Global travaille a une réponse technologique qui
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LES ATOUTS DU MEDIA TOTAL AUDIO

LE MEDIA REPERE AUX FONCTIONS INDISPENSABLES POUR VOS COMMUNICATIONS

LA RADIO : UN MASS MEDIA
QUI FIDELISE SES AUDITEURS @
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DIGITALISATION
SUCCES DE LA DIGITALISATION @
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L’ATTENTION RADIO-AUDIO

LES LEVIERS D'OPTIMISATION DE LA CREATION PUBLICITAIRE PAR LES SCIENCES COGNITIVES
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LESLEVIERS BR¢alr 2r i Or ¢(CREMIION PUBLICITAIRE PAR LES SCIENCES COGNITIVES
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I'attention publicitaire en radio.
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émotions et de la proximité. Une écoute qui les accompagne dans tous leurs moments de vie : en mobilité, au travail, pendant leu rs
achats, leurs repas, leurs activités sportives...
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Rendez -vous le 3 décembre 2024 pour découvrir les résultats.

(1) Rapport ARF 2023, Attention Measurement Validation Initiative
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" LES GRANDES EMOTIONS NOUS RASSEMBLENT
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les actions en 2024 :
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CHANCES ET DE TRAITEMENT AGIR POUR LA PLANETE
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WOMENL%NEJ—SE%zP aOI\(;(S:Jg/k)EIe_IgEdeSESSIONS Le Groupe a Le péle TV 1 auditeur a Chérie FM a été
favorlioserg 6eﬁ1powerrﬁent Jau féminin renouvele du Groupe ORDEZ[] ¢ ¢] Vavpandaia |
: son contrat a adhéré planté en France de la course
i i . i climat a Ecoprod pour contribuer au «Run for Planet »
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https://www.cheriefm.fr/actus/run-for-planet-2024-71440640
https://www.nrj.fr/actus/evenements-nrj/1-auditeur-1-arbre-plante-en-france-pour-contribuer-au-renouvellement-des-forets-francaises-71362472
https://www.nrj.fr/actus/evenements-nrj/1-auditeur-1-arbre-plante-en-france-pour-contribuer-au-renouvellement-des-forets-francaises-71362472

LE DIVERTISSEMENT, VALEUR ESSENTIELLE

L’ASSOCIATION A UN CONTEXTE DE DIVERTISSEMENT POUR ASSURER
UN TRANSFERT DE VALEURS POSITIVES, BRAND SAFE ET EFFICACE

POUR 94% DES FRANCAIS, LE DIVERTISSEMENT ESTESSENTIEL A LEUR EQUILIBRE ©
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oo i 0J AATHENTION 64 ERFICACITE POUR LES MARQUES

ATTENTION JErJVBR ;I @
CONTEXTE FRANGAIS SUR
DIVERTISSEMENT ©@ 7 . CT - 1Q~ S B
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4 guand la publicité est diffusée dans un
¥ +12 ptS contexte divertissement @

(1) NRJGlobal x Discurv , 500 répondants 18 -65 ans. Juin 2024 .
(2) Etude 2 ¢ ¢ k eNbges Storymind , 500 actifs 25 -54 ans, réguliers médias NRJ Global. Septembre 2023. (3) NRJ Global x Appinio , 500 répondants 18 -65 ans. Juillet 2022.



© ... 4MARQUES MEDIAS ACTRICES
oy PAYSAGE CULTUREL FRAN(;AIS

PLUS DE
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*Etude Cross
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étrie. ouverture C|ble=15a et + (44,094 OOO 81%).
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CHAQUE JOUR PRES DE 10 MILLIONS D’AUDITEURS SUR NOS RADIOS
DYNAMIQUE D'AUDIENCE AVEC +482 000 AUDITEURS EN TAN

® ®
ﬂ &Cmgs
HIT MUSIC ONLY'! BONNE MUSIQUE, FEEL GOOD MUSIC
BONNE HUMEUR LES STARS DU RIRE
4 360 000 3 566 000 1 743 000 (RCIS{00]0]0)
AUDITEURS QUOTIDIE AUDITEURS QUOTIDIE AUDITEURS QUOTIDIE AUDITEURS QUOTIDIE
_Un concentré La radio référente Une playlist Pop La seule radio consacree
KRe¢1 [ sKAseA] Vi vp V desannées 80, des culture des années UVORFULAZUL|
rassemble les tubes fédérateurs 2000 et les titres les 70% de rire
générations ) ) plus récents et 30% de musique
204F T3 aba. 2 A28 . 0, a
SRR | 9l 00l | | 90500006 | 95
FXXl s’ -9 e eV | SRS

I 10 Médiamétrie EAR - National, AJ 2024. L-V. 5h-24h. AC 13 ans et +. Evol vs AJ 2023 10



UNE OFFRE ENRICHIE
PAR DE NOUVEAUX PARTENARIATS

PAME! MUSjQUE

LA RADIO DES BELLES CHANSONS FRANCAISES & TOUTE LA MUSIQUE CLASSIQUE,
INTERNATIONALES RIEN QUE LA MUSIQUE CLASSIQUE

my

zZen

radio

LA RADIO GENERALISTE UN HAVRE DE PAIX DANS
QUI DECRYPTE L'ACTUALITE "RA rEJAI VA Bregal ¢ raAliy




UN ANCRAGE LOCAL FORT
ET UNE PUISSANCE INCONTOURNABLE EN REGIONS

220 animateurs + DE 500 HEURES Les radios préférées
et journalistes De programmes locaux .
J chaque jour des Francais
120 STATIONS LOCALES & BO VILLES ) » o Nombre de stations locales actives

dans le TOP 3*

4 HEURES / JOUR DU LUNDI  -VENDREDI LES STATIONS DU GROUPE NRJ
FLASHS INFO, METEO, INFO TRAFIC, LEADERS
EVENEMENTS LOCAUX, JEUX CONCOURS, SUR TOUTES LES VILLES LOCALES
RELAIS RESEAUX SOCIAUX SONDEES PAR MEDIAMETRIE

OU NOUS SOMMES PRESENTS

12 Sources : *Médiamétrie  EAR > Local Sept.22/Juin 24 OEnsemble 13+ - L/V - 5h/24h - AC %, PDA% - Nombre de stations locales actives dans le TOP 3 : NRJ GROUP 128 en AC% et 131 en PDA%.
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A LA RENCONTRE DE NOS PUBLICS
POUR PARTAGER DE GRANDES EMOTIONS

_ iciver & cela
. At ; oir p art iciper a cela,
: inai ' i ' le show... tout était parfait ! Un pur bonheur de pouv N
irée é xtraordinaire que ce soit les artistes, Iamblanc_ei € ; slazé  uivillet 2024
«(Cette soree tall err:erci mille fo?s de nous permettre de telles soirées .» Anais, 23 ans, NRJ Music Tour Trélaze  u]j

r YOUS YOUS REPOSEREZ PLUS TARD W ‘ ENLIVESUR sctm‘ !NIIIR[EIAIARADIO
ALY CAREE - ATy - BlaNCA CC O L o R LA tex % ‘ \ > 1‘
) ER0 3y
RIRE & CHANSONS

COMEDY CLUB

+ EDOUARD DELOICHON - ANN; CAHEN «
* YANH GUILLARME - oLIvIER IEJ.IIIOIS‘I .
* AUDREY BALDASSARE - PIERRE THEVENOUX «
> LUNDI 30 SEPT. | 20H | Apouor s

X GRATUIT OE 14M30 & WHI0

L E 2 " Q I'SV!C‘H‘ ."

JEUDI 5 MAI MARSEILLE

My eASLEenosurme upiacer Eeoutez CHERIE FM ot gagnez vos invitations £COUTEZ NOSTALGIE ET GAGNEZ a5 PLACES
ct |

DEPUIS SON BUS DANS TOUTE LA

PAS DE TERMINUS, L 4
TOUT LE MONDE DECONNE! 5 S
N &5 1 ( - @ " \ :7 A ¢
G 2o | NUSTAL

MARC LAVOINE

: JOSEPH TR
Sl Chinie | o Nostaig

LES PLUS GRANDS TUBES!

Music/ ="
TOUR 2.

ml“ﬂfﬁlﬂm.lc‘m"
mwm:mmmnm;u&‘m‘

GAGNEZ VOS PLACES SUR NRy
Fiscwge

Feel Good Music
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4 flux live

4 MARQUES RADIOS

NRJ GROUP

Conte-mot
. Vaventure!

d L
W 1¢" groupe radio privé de France*

prou——

+ de 230 radios digitales

MOMENTS DE VIE / GENRES MUSICAUX / EVENEMENTS

NOSTALGIE

ACTEUR MAJEUR DE L’AUDIO DIGITAL

UNE OFFRE AUDIO A LA DEMANDE ET DES CONTENUS ORIGINAUX

+ de 280 programmes

REPLAY & NATIFS

Conle-moi
. laventure!

LES MATINS

NOSTALGIE

-
Sl /s |

Sources : *ACPM , Juin 2024, données Monde : diffusion globale des radios digitales, écoutes +30" / diffusion globale des podcasts, nb de tél

éch argements, norme IAB Tech Lab
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https://tunein.com/radio/RIRE-ET-CHANSONS-STAND-UP-s187919/
https://tunein.com/radio/Nostalgie-Dance-80-s307521/

UNE DISTRIBUTION DES CONTENUS OPTIMISEE

POUR REPONDRE A TOUS LES USAGES

Se rendre accessible partout, tout le temps, gratuitement

15

A pplication

UNE EXPERIENCE AUDITEUR
100% ILLIMITEE ET 100% GRATUITE POUR
FAVORISER LA DECOUVRABILITE
DES CONTENUS

Cont-pn ¢
i Mo
iy lﬂuenlurcll

Ll 2

4444

Enceintes connectées

VE¢r GL U AV; aA&AVBJII Ur~

aJ

LES AUDITEURS, LES MEDIAS ET LES MARQUES.

1* GROUPE RADIO PRIVE
SUR LES ENCEINTES CONNECTEES*

Sources : *Médiamétrie  EAR > Global Radio AJ 2024, 13 ans et +, AC, L -V, 5h-24h.

Qo

Mobilité

Radioplayer

A =

androidauto  Apple CarPlay

14



NRJ GLOBAL

ACTEUR MAJEUR DE L’AUDIO DIGITAL

— » . Conle-moi Lmterwew
=y l uuculnrc' desgens
(LG et connus
224 RIRE mswe [ : B '3 &% N
mmw EN 2040 FEE‘IBE%OD RAP FR d' TikTok

LA RICHESSE DE FORMATS

HUB DES FLUX LIVE ET DES CONTENUS ORIGINAUX DE RADIOS DIGITALES & PODCASTS
AUHI0
DIGIT/",
PREMIUM DE NOMBREUX CONTENUS PARTENAIRES
Brut. _
AUDI®OMEANS de&E&%‘; © RadioKing ) majelan p{)ltlicast BunD engle FuTura |gggrcfst

eme
offre privée* UNE MULTITUDE DE CONTEXTES

INFLUENCE, FAMILLE, HISTOIRE, BIEN -ETRE, PHILOSOPHIE, SPORT, MODE, CINEMA..
pres de 55 millions

KRDZE¢ v [ ] o V DA 5 (upNS=ryey
et de téléchargements / mois m
SOCIO DEMO SONAR t
COMPORTEMENTAL adswizz U l

16 Sources : ACPM, Juin 2024, données Monde : diffusion globale des radios digitales, écoutes +30" / diffusion globale des podcasts, nb de téléchargements, norme IAB Tech Lab.*Ranking vs ACPM et eStat Médiamétrie juin 2024 pour les podcasts.



NRJ Gl

DES CONVICTIONS
AU SERVICE DE VOS COMMUNICATIONS
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LA VALEUR DU MEDIA, RADIO DEGRADEE
ET DECONNECTEE DE L’ECONOMIE FRANCAISE

EVOLUTION : PIB FRANCAIS ET COUT GRP NET 25 -49 ANS & 25 -59 ANS
(BASE 100 : 2010)*

—e—PIB
~0-CtGRP Net25 -~ aD¥ eaTAaAg¢uv| D¥ [ t 138 9N
—8—CtGRP Net25 -~ aD¥ eaTAaA¢g¢of D[ t 132
—~0—-CtGRP Net25 = ~ aD¥ eaTAaAg¢uv| D¥ [ t 105
~0—-CtGRPNet25 - ~ aD¥ eaTAaAKg¢of DF[ t 122
118
115 116,
112
110
v -45 pts
91 91 ‘
89 -50 pts
‘87 ‘86 35 C 86 - 88 A
78 78
[Cy—fa— 76 77
76 76
s, =5 w75

72

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Sources : *Insee, Irep Radio Nationale, Kantar Média Radio Nationale, ~ Médiametrie & DksgV Df s¢g¢DDJ hvvv? DI 7 ¢ k¢godgis]V;[Vdaav j[Us3dRRVI Vsk] ¢ sl s £DJ s gkantak JledRRI skelantalEAR (EARSSO Bur Jawibg 1
19 EARND sur Fev/Avr, EAR JM sur Mai/Aodt, EAR AJsur Sept! Decri v skj ¢ s1 s /D] sggvk] VORSgKs A V1 ¢| ADI VAgIS] ¢V cesDI O] VK] &) DF ] ¢ | R @A dgpvdasindich k¥ Dugdf RO, ¢Vkj sf A 6V] Icaicl| 680y EviBasiDBrepad ¢
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CPM NET CIBLE 15+
EN FRANCE**

-42% vs
LA MOYENNE
DES PAYS EUROPEENS**
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ASSURER L’'ATTENTION PUBLICITAIRE
ORE AU SEIN D'UN CONTEXTE BRAND SAFE

DEPUIS
2020

R 00GJ Gr ¢ ¥
) AU SERVICE DE _
RJccr ; cr 0KV aA:

V;, ¢ 04 0VBRK
RENFORCE

MINUTES MAXIMUM*
DE PUBLICITE / HEURE

. .
N . Progression +1
w de CEEEAM . MR

67% des auditeurs quotidiens
déclarent que les publicités les

_ Fidélisation amenenta considérer les marques
- +15 minutes plus de temps pour un futur achat ou leur ont donné
SEUL PRE ROLL W J ¢ dzs ] V k R Degroplufts] ¢t ¥

a nous écouter / A L
services des marques présentées @,

AVEC NOS AUDITEURS

SUR NOS
ENVIRONNEMENTS

HUB
AUBIO DIGITA™,
PREMIUN.

20 Sources : *9 minutes par heure en moyenne en radio au niveau national.
(1) Médiamétrie EAR National et 126 000 Radio. NRJ GLOBAL. AJ 2024 vs JM 2020. L -V. 5h-24h. Cible 25 -49 ans. PDA et DEA (2) Toluna -Harris Interactive ~ Septembre 2023. Comparaison contrat ~ écoute NRJ 2023 vs NRJ 2018. Auditeurs NRJ 18 -65 ans Tous les jours ou presque



ENTION - ATTENTION OATTENTION ON OATTENTION - ATTE ‘ﬁm& ENTION - ATTENTION OATTENTION - ATTENTIC

« LESS IS MORE » : L'ENGAGEMENT FORT & DIFFERENCIANT
DE LA MAITRISE DU TEMPS PUBLICITAIRE NATIONAL

DUREE PUBLICITAIRE MOYENNE PAR HEURE SEPTEMBRE 2024 RADIO NATIONALE, LAV 6h/20h

*Durée maximale sur 1 heure donnée des stations concurrentes de NRJ GLOBAL dépassant 9 minutes/heure en moyenne

Durée 16:35 15:25 18:05 13:00 11:35 12:05 12:05 12:25

8:38
7:34

°
grie

NOST NRJ

GENERALISTES PRIVEES* MUSICALES CONCURRENTES** LOCALES***
(13 min 12 sec / heure) (10 min 55 sec / heure) (10 min 57 sec / heure)
+ 57% DUREE PUB + 30% DUREE PUB + 31% DUREE PUB
vs NRJ vs NRJ vs NRJ
Sources : Kantar Média, traitement Mxplorer, Classique hors Parrainage. Durée publicitaire Radio nationale moyenne par heure, LaV, 6h-20h.

21 *Généralistes : R1,R2,R3 = 13 m 10 s / Heure, *Musicales concurrentes : R4,R7,R8,R6 =10 m 55 s/ heure, **Locales : R5 =10 m 57 s/heure



NRJ GLOBAL

L’OFFRE AUDIO INDISPENSABLE A VOS COMMUNICATIONS

1°e radio de France sur
les 13-49 ans et les 25 -49 ans ¥

» Audiences Avril  -Juin 2024,
sur la cible clé des 25 -49 ans

(GENeliif=mradio o

2¢éme radio musicale de France sur
les 13 ans et + etles 25 -59 ans ¥

Large avance

VS concurrence

+34% vs 1°' challenger @ 3eme radio privée  de France

sur les Femmes 25 -49 ans @

Leadership
+1% de QHM sur 1 an (@

+1,1pt de PDAC sur 1 an® RIRE 4eme radio musicale de France
&CHansons  SUI les Hommes

Sources : Médiamétrie  EAR - National, AJ 2024. L -V.5h-24h. (1)QHM. Mf m¥ J &D3 [ V] ¢ V&l 2V dzf | eveVoDZe] Aggkj Vgll |JVAELAK] | AsDD] V1| sdzDI hv M+ mvAgs
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DR SATION O
— - ) 4

SECURISEZ VOS CAMPAGNES

AVEC PLUS D'ANTICIPATION
ET DES SERVICES A FORTES VALEURS AJOUTEES QUI REPONDENT A VOS ATTENTES

> »

PRIORITY DAYS
PASS PRIORITY

GARANTIE DE LA PRESSION PUBLICITAIRE 100% DE SERVICE
POSSIBILITE DE CONSTRUIRE SON MEDIAPLANNING _ DEMANDE DE SPOT ASPOT SERVIEA 100 — — |
acgAav " Ji vt vaadzrJaiva 11 vaaryg¢lard
ACHAT ANTICIPE |, U EYBRJ2Aa" ;J2J 0iVaadaKcJad anqJd-i
DIRECTEMENT SUR LE SITE DE NRJ GLOBAL
aJa¢cAdva" ~r dV “ar;raKvEA| aAl
RETOUR A" ~ " r  dVEAMSBKHAROV APRES RESERVATION

Modalités page 37 Modalités page 42
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- Wy

DES SOLUTIONS CLE EN MAIN QUI FACILITENT
LA CONVERGENCE DES AUDIENCES

& L'ACCES A DES INVENTAIRES PUISSANTS ET BRAND SAFE

EASY AUDIO

RADIO + AUDIO
CPMUNIFIE= & 0 \WU ~ ]
8 MILLIONS CONTACTS

HUB

R AVHIO0
cice DIGITAL
wwusor. PREMIUN.

D

Modalités page 28

25

AUDIO WEEKLY REACH

TOUCHEZ CHAQUE
VISITEUR UNIQUE
EN AUDIO DIGITAL

Modalités page 29

ADRESSEZ TOUS LES
POINTS DE CONTACTS DE LA

MARQUE MEDIA FEMININE
DE REFERENCE

Modalités page 30
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NRJ GLOBAL S’ENGAGE

LA COMMUNICATION DU MIEUX POUR UNE PUBLICITE PLUS RESPONSABLE

NOS CONVICTIONS

POUR COMMUNIQUER MOINS MAIS MIEUX

CONTEXTE

LE DIVERTISSEMENT : IDENTITE SONORE
UN CONTEXTE + EFFICACE +50% attribution @
POUR LES PUBLICITES CALL TO ACTION

CREATION

+ 12 pts attention (D

LESS IS MORE

9 MINUTES DE PUB
MAXIMUM PAR HEURE

072\2{=10]\\|=

Q) ROI x RSE
6.4x moins de CO2

1.8x plus de ROI ®

5x plus de visites par GRP ®

RADIO MEDIA LOW CARBONE

(1)Etude 2 ¢ ¢ k eMpyes Storymind , 500 actifs 25 -54 ans, réguliers médias NRJ Global. Septembre 2023

26

radio au niveau national. “mv ;i

G HROERANN E_I AUTOMISATION MESURE
SUSTAINABLE EMPREINTE CARBONE
DIGITAL L i o s
AD TRUST 1| 6eVDazgs | Vi vdz| DZ UV ODH|Ks
ADD v O] [ [T VKR At | Jsegl|] V.
Le SDAT a pour ambition de valoriser la diffusion des messages publicitaires radio -
toutes les Transitions des régies du audio avec le Bureau de la Radio et DK,
SRI en faveur k Ru giiblicité digitale
plus responsable, ¢ v R] 06 &dient
teenc\zp;r:ﬁgﬁ‘éiféles business OU | NRJ GLOBAL intégreraau 1 ' janvier 2025,
kD eVd] evVasoD#eVk] \"/A'EDWTI D
Pour le 1er cycle du programme (V1) : carbone des campagnes publicitaires
18sur 25 régies membres du SRl se sur le média RADIO
sont engagées dans le programme,
dont NRJ GLOBAL m
. (2) Etude Listen&Feel#2 lligo . 2023. (3) Etude TVTY x BDR 2022. Benchmark de 65 campagnes, 6 secteurs étudiés. ( 4) 9 minutes par heure en moyenne en
UBDI D& ; gfovdfs¢gi | V297aoDfjig| A VkReg1 [ sKseDf s¢ggVavesg)eeV] [ VkRs K1 D#[ VAD] Aa¢¢] hV, DBV ASS] |
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OFFRE « EMERGENCE + »

POUR VOUS DEMARQUER AU SEIN D'UN EMPLACEMENT ULTRA PRIVILEGIE

[ ] )

JUSTE E ~ 0V~ RKPUBLICITAIRE, UNE VOIX ANTENNE,
UN HABILLAGE SONORE, POUR UNE INTEGRATION
POUR ISOLER VOTRE MESSAGE EDITORIALE OPTIMALE

FAITES RAYONNER
VOS ENGAGEMENTS

RSE AVEC LA

DECLINAISON

EMISSION  AUTOPROMO VIRGULE VIRGULE VIRGULE EMISSION

SONORE SONORE SONORE EMERG ENCE RSE %

VOTRE SPOT
PUBLICITAIRE
AVEC VOIX
ANTENNE

CONTEXTE EDITORIAL i Ar0JVBJV"RK; & ~ V¥
PUBLICITAIRE
Sous réserve de validation antenne et de NRJ Global. Le médiaplanning sera confié¢ a NRJ GLOBAL, diffusion en fonction des dispon ibilités planning.

"JevbOs¢gidjevVe] | g/ V1| gkus[ eViDil Virtlg[ V2 D#EF Farhat makifumn): 45¢ ¢ [ V UV 6 D& AF DA 1) Vk] VORDZE¢g¢g /A v| b
28 Ce dispositif est soumis a la tarification des opérations spéciales :+50% sur le Montant Brut Tarif des messages concernés *e t +30% pour le dispositif Emergence RSE.



§oN OFFRE « EASY AUDIO »

POUR MAXIMISER LA CONVERGENCE DES AUDIENCES RADIO-AUDIO

$ PRESENCE EN RADIO + AUDIO
A partirde:

L1 Jp—
ad" 2 SEMAINES DE DIFFUSION

DIGIT/ " [l
PREMIUM.

® MIX RADIOS DIGITALES, 8 MILLIONS
R’ FLUX LIVE ET PODCASTS

&CHansons Préroll et midroll radios digitales DE CONTACTS 13+ 3

y préroll flux live et podcasts

80K Wlers nr

RETOUR PLANNING
Dans un délai de 48 heures maximum @

§ UN PLAN EMERGENT
50% BRJ At Ur @ " Af ¥

Sources : Sous réserve de modifications et de disponibilité planning )48 FJulJeVi VB umMiOguv| eVgudz DAVKkDZ eV O] VADBVKRUE] vl DZE] 1 [ s ¢ ¢V kuval| sduiblieDamdg 16h.3(2)Lia répaftifiofides ¢ s eV Ogu | e
29 JK1 OD#] K ¢f eva| DIDIj¢fs]6eVeR]¢f]¢kVou| VODIaAaDA] VkuVgghKal| ] Vk] VA eeo D7 JleeDatp Ek k RPEE [ DEY ¢ | L B)ETepcl Ap [RHEvERHCHS alchiEgsA titfe Mdicatfl ¢t fod ¢ ¢ ¥ ghmntiesd DA



OFFRE « AUDIO WEEKLY REACH »

GARANTISSEZ LA COUVERTURE MAXIMALE A VOTRE PRISE DE PAROLE

1 SEMAINE DE DIFFUSION

TOUCHEZ LES VISITEURS UNIQUES
i AAV " RJI 1 J2:"JUBJV ¢i SR _

1 MILLION

DE VISITEURS UNIQUES

GARANTI
§ CAPPING MAITRISE Ll
3 ~S
S INSERTION CONTENU PREMIUM ¥ WyHT
en préroll

sur nos flux Live / radios digitales / podcasts

30



PACK PARRAINAGE « CHERIE »

POUR EMERGER AVEC UN DISPOSITIF CROSS MEDIA PREMIUM
ET AFFINITAIRE SUR LES FEMMES

LA MATINALE CHERIE FM
Un rendez -vous quotidien au sein

du programme phare
*+ 40 messages / 18 GRP Femmes 35 -59 ans

En 100% part de voix  sur les replays
de la marque Chérie FM
+ 100 000 impressions

FULL PRIME CHERIE25

Une présence dans la programmation premium diffusée
en prime time sur Chérie25

+ 524 messages /126 GRP

% PODCAST REPLAY CHERIE FM

" REPLAY VIDEO CHERIE25
&'—fu Accédez a toutes les vidéos et émissions
Chérie 25 sur NRJPLAY
+ 273 000 impressions

+ DE 15,3 MILLIONS DE CONTACTS
RADIO + TV FEMMES 35 -59 ANS

+ DE 370 000 IMPRESSIONS

GLOBAL DIGITAL
AUDIO + VIDEO

LOKE€ NETSHT

i lo & Dt w dzle D2 © kiADID Brifkgpisamn). e b [d&iRDUERods PEEEds b g ¢ v k v v

igveV | DB | df Vk] VAgksi s/AEDf sggeV] [V k]vk$91¢¢$a$osj'D3710Dzzf¢$¢|thm'lef\’DmD};tU'Jve\’?lr\‘lej T O
DX | DA DY [sf s@g¢Vk] eVIAKIOD#E K] ¢fJeva| DIDI]¢fsjoevVeR] ¢fJ¢kVou]| ¥ oDzvaDBJuekeuw1¢]¢vﬁ(¢a¢[¢“w/EUJNuﬂqIIBeoq“qveDﬁ:ﬁ“u/EvkkuWI}zﬂJ'mijqtvjﬂl T| vy f eh¥ A

31 indicatif et non garanties.
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CIBLAGE

OFFRE « NATIO-LOCAL TARGETING »

POUR COMMUNIQUER EN NATIONAL AVEC UN RELAI LOCAL

S CIBLEZ VOS ZONES DE CHALANDISE

2 RADIO NATIONALE
2N E Sl
. ® -".‘." ~ '4: le @
TR R I R RADIO LOCALE SUR VOS ZONES
AUDIO GEOLOCALISE
LA
Al Tt Ty .
RS S LAY,
L8 ol et n
I T s o ECRAN PUBLICITAIRE
WP

{ SPOT EN FIN SPOT EN TETE
e BRK; & - BRK; & -
e e, ® K

. Rl

g u

i_.

ECRAN PUB NATIONAL
IDF |

ECRAN PUB LOCAL ou IDF

Exemple de message local qui suit le spot national 5
aprés V¢ ] VALV [T Vdzs| T uvod] Vagta-pronpofioXj:e e DA | ¥ kK R
«RRaJfar | ¢ls[] ak]aoWg1 DI DI s¢fgaGhb6ykps adiv@| [ 24 DI RRA a

Tarif nous contacter



ECRANS « NATIVE »

POUR FAIRE EMERGER VOS ENGAGEMENTS

$ ECRIN DEDIE AUX MARQUES ENGAGEES

N, THEMATIQUE
VOTRE SPOT FAIT LA PROMOTION DE BIEN(S) OU EEN % ENVIRONNEMENT
i JAEr ; JMimvadldiald;a ~0av-Jiv;araYaldi VBR "rﬂ:r"ru‘\VBJ Vi v

THEMATIQUES PROPOSEES PAR NRJ GLOBAL*

Mécanigue THEMATIQUE
‘A.rg AN QUALITEDE VIE ET
- o CONDITIONS DE TRAVAIL
ECRAN VIRGULE ' oRP
PUBLICITAIRE SONORE VOTRE SPOT EMISSION ¢ T
THEMATISEE PUBLICITAIRE

EN FIN
PUB BRK: &

UN ECRAN ECRIN UNIQUE DEDIE A VOTRE SPOT RADIO

THEMATIQUE
;m"“‘ ' DEVELOPPEMENT LOCAL

L " JeVksoerges[sleV DfsdjVeg ¢[ vl Db] | ZDB| VDL MV e1 g eV /s [ DFE[ Vv ¢ v 6 D&EirdringnmipAtaDy dargs Ebas deD¥ativedGReerB duk spd{q citafit urslabel { OigifieFmncé dardgdiiph DJelvide]Fraricd dararii®, ja 6 o ppe llation
KR¢g|sTsg]VAEE[ | QODI VM ¢, mikD#eV o] VAEDBVK] V-~ Dj sdzf V2Dk) Us¢gVc| D¥ A dGie;&ttleqe;buWarkDm £B-GORBP DALk 260001 s, /EAHNOR %, Eaﬁlam)y'ﬁenhyéﬁ @BECA/RAES [ »$ QRS DF «Cancef @VBolka p, &Qiversité »,
«Happylndex @Work », «Osmoz », «Positive Company RVKkD# eV 6] VADS V kGofpdrafegh 4 | J] /v Y Sfdzf V] e Vk RDDsT sasds| DI eg¢[ VeuveAf 1] sad] eV kRDEzgEO V] | h ¥ &£V cafogrmituré des jgstifitalifOermdttant | | ¢ k |
KRDI [JefJ | Vk] VORg é [ ] ¢ Sopgtrésdnje dedzplitabobAanfedné ¢ tel NRIE2Idbad. he médiaplanning sera confi é a NRJ GLOBAL, diffusion en fonction des disponibilités planning. Ce dispositif est soumis & la tarification des opérations spéciales RSE :
33 +30% sur le Montant Brut Tarif des messages concernés. Les jingles seront produits par Spot Machine et seront a la charge de ORPH ¢ A v| hV V1Dl [ BLTVK] VI¥YWI J[eV¥



ECRANS « GOODEED » ¥ goodeed

POUR DES PUBLICITES PLUS SOLIDAIRES EN AUDIO  publiee aimpacts positls

UN DISPOSITIF 100% AUDIO  DIGITAL

$ FAIRE EMERGER LES MARQUES ENGAGEES

e JAAY T GAJUI S EVBIVI ¢ V: ABdJOGVOVTRITAr; lriiJ2zld aviesTrB
UNE CAUSE A SOUTENIR PARMI LES 5 CAUSES PROPOSEES :
HUMANITAIRE, SANTE, CLIMAT & BIODIVERSITE, EGALITE DES CHANCES ET INCLUSION SOCIALE.
CHAQUE CAUSE REGROUPE 5 ASSOCIATIONS DONT LES ENJEUX SONT DIRECTEMENT LIES A LA CAUSE.

B u]

| \ﬂ/ BUDGET TOTAL

PRODUCTION VIRGULE + PLAN MEDIA

LA PUBLICITE SOLIDAIRE EST NOTIFIEE PAR FLUX LIVE, + ENRICHISSEMENT SOLIDAIRE
UNE VIRGULE SONORE EN AMONT DU SPOT RADIOS DIGITALES ET
Es|Tubd] Ved¢¢trgllushaRmibifitsiré 1 | DZ  popcASTS NRJ GLOBAL '|9 K:€
Production de la virgule sonore Mix audio preroll & midroll et NETSHT
offerte  par NRJ Global préroll pour les podcasts 1l, 5
DIMPRESSIONS

Goodeed est une entreprise de I'économie sociale et solidaire, engagée par nature depuis 2014.
En financant des projets associatifs grace a des budgets médias, ils inspirent des pratiques plus positives et responsables a u sein du secteur publicitaire.

*60% des investissements publicitaires des marques seront reversés aux 5 associations concernées selon la cause soutenue et 4 0% seront reversés & Goodeed .
34 Selon dispo planning, Période creuse classique, Hors grands comptes et accords annuels. 4¢ UV  AE£VdogaDdDhVUBserges| sl V3VAgsoel Vi g| ADF V' YRRV ADMs Av Kh

Qo



CONDITIONS COi
& TARIF

RADIO

35



TROIS MODES D’ACHA

POUR COUVRIR VOS OBJECTIFS DE COMMUNICATI

NRJ GLOBAL propose aux annonceurs et a leurs mandataires trois modes k R DZEpoDd son espace publicitaire classique sur ses quatre stations de radio :
" R DZEénDifine et en Forfait Net Net via les PRIORITY DAYS
" R DZEénDHaux, divisé en deux sous modes k R DZEFLBPASS PRIORITY et le PASS LIBERTY
" R DZEénDdodt GRP Net Net Garanti avec Le FLEXI PACK

Une méme campagne ne peut faire 6 R ¢ & @Jusghat combiné des trois modes k R D#EF BD#EfieDflusieurs modes en simultané est possible, mais sera traitt comme autant de campagnes distinctes . Chaque campagne sera

verra appliquer les conditions propres & chaque modes k R DZEP DF

La réservation k Ru g¢gmpagne de publicité sera soumise a la signature k R vagcord préalable entre NRJ GLOBAL et 6 R D¥ ¢ ¢ @t/&ji sdn mandatair e.

a LES PRIORIT
" R : | LIGNE ET EN FORFAIT NET NET

Le médiaplanning demande
o] | dzs V Ov e ¢ @dRrkE®w? 3 8 EV

° LES PASS PRIORITY ET P.
"R ;1 avJICva
Rg1] sKseDF s

(CHAPITRE 04.2)

B >
<t

¢

" RDZEk Bf o 1 @iAForfait Net Net permet a 6 RD¥ ¢ ¢ go&jauspn
mandataire k R D# [ sséfsachaf et de sécuriser ses campagnes sur les
périodes les plus demandées .

" RD#Ek R o 1 @Epux permet a4 6 RD# ¢ ¢ ¢uEp soh mandataire, en
fonction des disponibilités planning, k R¢ 1 [ s &ap anjédiaplanning  en
sélectionnant les demi -heures au sein desquelles sera diffusé le spot

Les achats en Forfait Net Net via les PRIORITY DAYS se font publictaire de o R DZ ¢ ¢ ¢ IMeptulivise en deux sous modes k R DZEF DF

exclusivement en ligne sur la page dédiée du site de NRJ GLOBAL pour
les 6 périodes de diffusion définies (chapitre 04 .1).

Les campagnes PASS PRIORITY bénéficient de la garantie k R uvsgrvice a

48h. Elles seront gérées prioritairement au sein du planning de NRJ
GLOBAL par rapport aux campagnes PASS LIBERTY et FLEXI PACK.

au sein
du planning de NRJ GLOBAL par rapport a tous les autres modes
k RD#EP DF

Les campagnes PRIORITY DAYS seront gérées prioritairement

Les campagnes PASS LIBERTY seront gérées prioritairement au sein du

. . S lanning de NRJ GLOBAL par rapport aux campagnes FLEXI PACK. Le
Les PRIORITY DAYS assurent la garantie de la pression publicitaire et la P 9 P PP pag

retour planning des campagnes PASS LIBERTY intervient au plus tard 14

possibilité de construire son médiaplanning  avec, selon les offres un

L R R ) jours calendaires avant le début de la campagne .
service jusqu'a 100% du spot a spot demandé . J pag
dans le cadre de ce mode k R DZEPs@

disponibles sur le site www .nrjglobal .com .~

L rifs  Br licabl
Les campagnes PRIORITY DAYS bénéficieront es tarifs Bruts applicables

rapport atous les autres modes k R DZEF DF

de retours anticipés par _ _ L
R DzEEBnDYaux est soumis a

0 R] ¢ o] deé &pnditions Commerciales
(chapitres 04 .2 et 04 4).

et Tarifaires définies ci-aprés
" RDzEfeDZPRIORITY DAYS est soumis aux modalités
Conditions Particuliéres définies ci-aprés (chapitre 04 .1).

36 “-

k RDZE/EY o

D Ver g vU0OVer RDZEF DI

100% de la pression demandée et k Rurgtour planning anticipé Ou e + v R Umodifications

°LE FLEXI F
"R a

A[ s dzs [ DZ

<t <t

. ¢ C INETUGARANTII
k v

w <t

(CHAPITRE 04.3)

" R DZEEBnDHLEXI PACK permet a 6 RD¥ ¢ ¢ #udER sop mandataire de
confier le médiaplanning de ses campagnes classiques a NRJ GLOBAL,
sur les stations :NRJ, NOSTALGIE, CHERIE FM et RIRE ET CHANSONS .

Dans le cadre k Ruaghat en FLEXI PACK, la programmation
publicitaires

des spots
est assurée exclusivement par NRJ GLOBAL et des
sur les spots de la campagne peuvent étre apportées a
tout moment

NRJ Global se réserve la possibilité de répondre partiellement a la
demande de réservation, en fonction des disponibilités planning .

Le retour planning des campagnes en FLEXI PACK intervient au plus
tard 7 avant le début de la campagne en période bleue, et 5 jours
calendaires avant le début de la campagne sur les autres périodes ..

" RDZERMZFLEXI PACK est soumis aux Conditions Commerciales et
Tarifaires définies ci-apres (chapitres 04 .3 et 04 4)




"TROIS2 ¢ BJ i ¥ BR ;RADIQ 2025

— GAMME PRIORITY s’ ,
PRIORITY DAYS | PAssPrIORITY | [IPASSIBERTN | FLEXIPACK
‘ FORFAIT NET NET ._ | C.GRP NET NET GARANTI
- Accessibilité 6 Périodes PRIORITY DAYS Ggu[] VoRDZ¢ DI Ggu[] VoRDE¢ DI ‘ Ggu[] V6RDE§¢ DI
Rang de priorité au planning 1 2 3 ) 4
Acces anticipé Oui Oui @ Non accessible Non accessible
Pression demandée garantie Oui Oui @ Non accessible Non accessible

Spot a spot demandé garanti aguv| VojeVi Vi |] As] 6!2 R 3 UNYg aceessible Non accessible

selon les offres

Emplacements préférentiels

Selon les offres Non accessible

£vet A0RW ¥ 0

50% (EP 4) @ LuetvRUEPES EgM

sous réserve des disponibilités
offerts o i planning
- ) . Achat en ligne instantané £vet URUVS YT Oguv| (Wegvd DBV . S oy
' Délai demande réservation Pendant les opérations PRIORITY DAYS 2t [k el £ l} e PU RUV: VAgselk] o DAEksslt lulReUsVg & Agse VU k] VoD
Ret lanni icipg d&ZDZ [ V[ duveVo] eV Do | #Shysd§hkaprpgEespyvation ou Au plus tard 14 jours calendaires £ v e ¢ 7 &b jours calendaires
€tour planning antcipe délai selon les offres 72h aprés fin des PRIORITY DAYS avant début campagne avant campagne selon période
Cible(s) Selon les offres Au choix Au choix 0 Liste restreinte : 15 cibles

garanties

Médiaplanning modifiable

o _ _ M . i ' i i 1 modificati i
. Di\?ORDﬂ¢¢¢ﬁE\J’ Ul_ L v )JQADE‘,kDZ 6351“[], 0 Oui 0 Oui 0 moditication maximum

Validation de la campagne par Dés 6 RD#EF Df k] VORET T | ] Dans les 48h Par défaut 6 jours calendaires avant Par défaut 48h
ORDZ ¢ ¢¢ /A v| LVb6]|I ADZ k B BSite NIRD global post retour NRJ Global début de la campagne post retour NRJ Global
Médiaplanning modifiable Non Non 0 cusVji VOwbet VROV o cUusVi vVO®Ret RUVE
par NRJ Global avant début campagne avant diffusion du spot
Mix Radio/Audio Digital Selon les offres Libre NRJGLOBAL 1] v f ¥ f | DZ o1 DZ/] (EYNONRS GLORAL 1] vf vf | DZ ol DZJ |
5% du CA Net Net Radio en Audio 5% du CA Net Net Radio en Audio

i fdéks) s¢gfgeVkRDE ¢ v o DJ s ¢Ngnannulable Avant J -30 : 25% ou 50% selon période Avant J -6 : 25% ou 50% selon période Avant J -5 : 25% ou 50% selon période 2

et pénalités / montant net net annulé Pénalité = 100% du montant annulé Aprés J-30: 50% ou 100% selon période Aprés J -6 : 50% ou 100% selon période Aprés J -5 :50% ou 100% selon période
37 v en Chapitie041  des PASS PRIO 2t 04
. m ) Y hapitre 04. es PASS PRIORI] : apitres 04.3 et 04.4
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04.01 - By

PRIORITY DAYS

R avJd Ve a BIETr 0.V -.-J.O Ve o
‘ 'UN ACHAT EN LIGNE POUR SECURISER ' 4 TR
G VOS CAMPAGNES ET ASSURERLEUR = =2 =

" EMERGENCE EN PERIODE
ey DE FORTE DEMANDE




PRIORITY DAYS 2025

Un mode” k'R DzCEenD@ne pour sanctuanser
les campagnes radio sur les perlodes
01 ev:[ OUGij KAD% k DI Gij Vo

e

GARANTIE DE LA PRESSION PUBLICITAIRE

POSSIBILITE DE CONSTRUIRE SON MEDIAPLANNING

| UN SERVICE JUSQU'A 100% DU SPOT A SPOT DEMANDE

ACHAT ANTICIPE , DIRECTEMENT SUR LE SITE
DE NRJ GLOBAL

> En période de forte demande, les PRIORITY DAYS sont une opportunité
pour les marques qui anticipent,

PRIORITY DAYS campagne et de e RD® o de| l§u| émergence

de garantir la diffusion de leur

Avec la conviction « LESS IS MORE » promue par NRJ GLOBAL , les annonceurs bénéficient k Ru ¢
environnement  qui favorise 6 RDZ [ ] Ko nwmigrige du temps publicitaire a 9 minutes maximum
par heure en national a permis de renforcer le contrat k R DZEg¢ avec] les auditeurs, de favoriser

s pliigEsire DZ

ORDZ)] | T ¢tdHRDT [ | ¢ hirsiddg renforcer 6 Ry T 1

Les PRIORITY DAYS proposées par NRJ GLOBAL sont des opérations limitées dans le temps .
Ces opérations permettent un accés anticipé a6 R e mp#Eitaire radio de NRJ GLOBAL pour la
diffusion de campagnes publicitaires sur des périodes prédéfinies

Les PRIORITY DAYS interviendront
PRIORITY DAYS 2025.

en amont de ces périodes de diffusion selon le calendrier

Pour chaque PRIORITY DAYS NRJ GLOBAL mettra en vente des offres. Ces offres garantissent la

pression publicitaire, permettent la construction de son mediaplanning avec, selon les offres la

possibilité k R usgrvice Ou e ¢ 1084&du spot a spot demandé .

Les offres seront accessibles pendant la durée de chaque opération PRIORITY DAYS, sur la page
dédiée du site NRJ GLOBAL .

Les campagnes issues des PRIORITY DAYS seront gérées prioritairement au sein du planning de
NRJ GLOBAL par rapport a tous les autres modes k R D#zEfetDénéficieront k R urgtour planning

anticipé .



PRIORITY DAYS

CONDITIONS PARTICULIERES DES OPERATIONS PRIORITY DAYS

NRJ GLOBAL propose de nouvelles opérations limittes dans le temps et intitulées PRIORITY DAYS (ci-aprés
la ou les « OPERATIONS »).

Les OPERATIONS permettent un accés anticipé a 6 R} e mubiidijaire radio de NRJ GLOBAL pour la diffusion
k Ru ganpagne publicitaire  sur une période donnée en 2025.

CALENDRIER DES PERIODES DE DIFFUSION DES OPERATIONS

Les périodes de diffusion des OPERATIONS PRIORITY DAYS ci-dessous sont données a fitre indicatif, et
susceptibles k RDZizg. 6 v |

PERIODES DE DIFFUSION

PRIORITY DAYS 2025

Du 6 au 19 janvier 2025
Du 3 au 16 mars 2025
Du 2 au 15 juin 2025
Du 1¢ au 14 septembre 2025
Du 6 au 19 octobre 2025
Du 17 au 30 novembre 2025

NRJ GLOBAL se réserve la possibilité de supprimer ou k R DX gund $u| plusieurs OPERATIONS PRIORITY DAYS
sur 6 R DZ. ¢ W) GLOBAL se laisse également la possibilit¢ de modifier les dates des périodes de diffusion de
chaque OPERATION PRIORITY DAYS.

NRJ GLOBAL informera les annonceurs et/ou leurs mandataires des dates et durée k Ru @PERATION PRIORITY
DAYS dans les 7 (sept) jours calendaires qui précédent la date du lancement de GORERATION PRIORITY DAYS
concernée

. -

MODALITES BR ; ; Yi
“ R¢ aKa @erdgdulera uniguement en ligne via une page Internet dédiée https J/deal .nriglobal .com/ (ci-aprés le « SITE»).

Le SITEne sera accessible + v Rdinpter du premier jour de 6 R¢ A KA .0r ¢~

Tout annonceur et/ou son agence média (ci-aprés 6 REHETEUR »)souhaitant accéder a6 R¢ 4 K& ieut sé rapprocher de
NRJ GLOBAL pour obtenir un identifiant via son contact habituel ou en adressant un courriel en ce sens a0 R DX |sjivarge] :
contact@nrjglobal _ fr.

"R ;| JOpbuk@ se connecter sur le SITEavec 6 R
identifiant est unique, personnel et confidentiel

s k] gduisiii aumzgéfé préalablement transmis par NRJ GLOBAL . Cet

Lors de sapremiére connexion, il sera demandé a6 R ; | J e perdonnaliser son mot de passe.
Dans 6 RF Is1 ¢ pUFdgRd J; | J (reprBsénterait un ou plusieurs annonceurs, il devra préciser de maniére claire, précise et
non équivoque 6 Rs k Jdg p R PDDF ¢ pods leqlel il soumet une demande k R DZEBW@Y précisé que 6 R ; | J (nd pedt

procéder aun achat que pour un seul annonceur ala fois.

Il est également rappelé que 6 R ; | J (nd Aehit réaliser une demande k R DZEfuUBZpour un annonceur pour lequel il
détient une attestation de mandat conforme et ddment signée .

NRJ GLOBAL se réserve le droit de ne pas tenir compte de tout achat qui ne permettrait pas k Rs k | ¢shns Bgmiyofue
0 RD¥ ¢ ¢ gorieprog| .

DISPOSITIFS

"R¢ AKA st gomposée de différentes gammes k R ¢ 1.7Shrjcleaque  OPERATION, NRJ GOBAL se réserve la possibilité
de modifier les noms de ces offres, leurs caractéristiques, leurs services associés ainsi que leurs prix .

NRJ GLOBAL se réserve la possibilité de modifier le nombre k R¢ 1 dui dorapose chacune des gammes k Ru @PERATION
disponibles au cours de 6 R¢, & K& .Dang cette hypothése, la modification sera apparente sur le Site.

La modification ne pourra pas porter sur une offre qui aurait déja été achetée .



mailto:contact@nrjglobal.fr
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PRIORITY DAY

CONDITIONS PARTICULIERES DES OPERATIONS PRIORITY

CONDITIONS TARIFAIRES
" R¢ 1 DI &F spuinjse aune tarification  spécifique .

Les prix sont exprimés en Net Fin k R ¢ | K.I.pase 30 secondes, étant précisé que si6 R ; | J (sautfade un autre

format, le budget Net Net H.T.sera adapté en fonction de 6 Rs ¢férmatEjchoisi .
JOJAA

Lesprix @ R} ¢ [ | Moks|freli§ de production et de mise 46 R D¥ [ quigsgrit alacharge de 6 R ; |

CONDITIONS COMMERCIALES

1 Tout achat k Ru ¢ffre par un ACHETEUR dans le cadre de 6 R¢ & K& vaut saéceptation
présentes conditions particuliéres ainsi que les présentes Conditions Générales de Vente de NRJ GLOBAL .En cas de

pleine et entiere des

contradiction  entre les présentes Conditions Particuliecres et les Conditions Générales de Vente, les Conditions
Particuliéres priment .
2. " R DBt DY ¢fffe e R] T 1 yiadeg WTE dans les conditions décrites supra .

" R D#EésDEonstitué par la validation concomitante par 6 R ; | J 0d@ A& ¢ thoiie] des présentes conditions

particuliéres et des Conditions Générales de Vente
Tout achat est ferme et définitif, sans possibilité de modifications  ultérieures .

Aucun achat ne pourra faire 6 R ¢ & @Rju[dgmande k RD# ¢ v defldu sdg gemboursement,
reconnait expressément .

ce que 6 ARCHETEUR

En conséquence, si6 R ; | J Gehohdk ala diffusion de sacampagne dans le cadre de 6 R¢ 1 DZ @ifne teagsinet
pas sademande de spot aspot, il reste redevable de 6 Rs ¢ [ Ddu [m&iast [ ddZou des offre(s) acheté(s) .

Le Site est équipé k Rusgrvice k RF ¢ | ¢ k mfmBtEarjt de vérifier 6 R ¢ |k K| DEdle®ACHETEURS. Les offres seront
attribuées en fonction de 6 R ¢ |dék \aljdation des achats Ou e t épuisément des offres .

Les données contenues dans les systemes dinformation en possession de NRJ GLOBAL ou de ses prestataires

techniques ont force probante quant aux éléments de connexion et ala détermination de 6 R ¢ |dds |ACHETEURS.

-

3." R¢ 1 D7 B apakgsible a0 R] ¢ o | dBsAACHETEURS uniquement le barter

et les éventuels gracieux sont exclus .

en «payant ».Les échanges publicitaires,

Un ACHETEUR peut souscrire aune ou plusieurs offre(s) dans le cadre de 6 R¢ 1 DZ.DF s & ¢
Dans 6 RT Is1 ¢ §uUf ui ACHETEUR achéterait entre elles les

différentes offres souscrites sous réserve de présenter

plusieurs offres avec des GRP différents, il pourrait combiner

un spot a spot différent pour chacune des offres afin de ne pas

demander plusieurs fois une méme demi -heure sur une méme station un méme jour .
Un ACHETEUR ne peut pas souscrire aune offre pour un groupe k RDZ ¢ ¢ ¢ @fjsen$ des Conditions Générales de Vente .

de tout ou parie k Ru gcdmpagne publicitaire  classique . Dans cette
prévues aux présentes Conditions Particulieres alors que la campagne

Une offre peut étre achetée en complément
hypothése, 6 R ¢ befa|aghetée selon les conditions

publicitaire ~ sera achetée selon les conditons prévues aux Conditions Geénérales de Vente ou selon le contrat

annuel/ponctuel  le cas échéant .

Les conditions spécifiques de 6 R¢ 1 DZ ridjpeuyestt pas étre étendues aux autres campagnes de 6 R /EF jafhptées len
dehors du cadre de 6 R¢ 1 DZ. Bdtagwgent, o R
campagnes autres que celle(s) objet(s) du/des offres souscrite(s) .

; 1 J (né Pedit pas se prévaloir k Rurgtour planning anticipé sur ses

Les messages diffusés dans le cadre de 6 R ¢ 1 DZ nejpaurgodtt faire 6 R ¢ & @D Amptacement
mention expresse contraire dans le descriptif de 6 R ¢ &clhetég .

préférentiel garanti, sauf

Toute offre acquise dans le cadre de 6 R¢ 1 DZ ri@fpaustag pas bénéficier des condiions de 6 R DZE&fguelk conclu, le cas

échéant, par 6 R ; | J @kANRI GLOBAL .

Toutefois, le cas échéant, les investissements réalisés dans le cadre de 0 R¢ 1 DZ Peftigpgnt a la réalisaton de

0 R] ¢ 1 D7 jadijief Fontractualisé
rentre dans 6 R D& als CHifffejk R DA 1 BRis Payamt de 6 R D#EdBguel kservant au calcul des remises .

;le chiffre k RDZ T Nisk Firj leR ¢ | Kdr§ Taxes généré dans le cadre de 6 R¢ 1 DZ D:
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PASS PRIORITY ET PASS LIBERTY
53 POUR PILOTER VOS CAMPAGNES
| RADIO AU SPOT A SPOT




PASS PRIORITY 2025

ASSUREZVOUSO ¥ R’ OE Ay
DE LA PRESSION DE VOS CAI\/IPAGNES

-

¢

100% DE SERVICE *

DEMANDE DE SPOT A SPOT SERVIE A 100%
a:sAAV " Ji Vit VAadJz2rJaiva

CHOIX DE LA CIBLE DE COMMUNICATION **

» -
Us EGJBRJ24a" ;J21]
R A _
aJu¢Aava' “Tr T dv
APRES RESERVATION #s*

Le PASS PRIORITY est un mode de commercialisation réservé exclusivement aux
campagnes radio en Taux et respectant un cadre de négociation spécifique .

PASS PRIORITY
Les achats en PASS PRIORITY seront gérés prioritairement au sein du planning de NRJ GLOBAL par rapport

aux achats en PASS LIBERTY et aux achats en FLEXI PACK, sous réserve k R udglai minimum de réservation de

quinze jours ouvrés avant le premier jour de la campagne .

Le PASS PRIORITY permet & 0 RDZ ¢ ¢ godEja sdn mandataire de sélectionner les tranches horaires au sein

desquelles sera diffusé le spot publicitaire de 6 R D# ¢ ¢ ¢edEjonctioh des disponibilités planning .

Les 6 premieres demandes de réservation de chaque mois regues par mail auront la garantie du respect du
plan regu par NRJ Global , sous réserve de la réception du brief un mois, ou plus, avant le démarrage de la

campagne .
Le plan (spot a spot) garanti sera le plan retourné par NRJ Global dans le délai prévu***
- Deux jours ouvrés apres réception du brief dans les périodes hors PRIORITY DAYS.

- Trois jours ouvrés apres fin des opérations PRIORITY DAYS.

" RDz 1 0 seERIplarg de roulement PASS PRIORITY seront garantis dans les 48h suivant 6 R} ¢adaghRsDZ ¢ ¢ ¢ A

ou a son mandataire ; au-dela des 48h, et en cas de non validation, 6 Rj e rs&@#Ejfemis a dispositon de NRJ

Global pour toute autre campagne .

Toute réservation Kk RuRBASS PRIORITY devra faire 6 R¢ alOR Y ¢demande directe auprés de NRJ Global

(contact commercial habituel ou passpriority@nriglobal .com) et sera soumis a6 R DZE/H¢ |a kégie .

Le PASS PRIORITY peut étre acheté en complément de tout ou partie k Ru ggmpagne Radio classique et fait
6 R¢ &@upvn De Commande distinct .

Les conditions des accords annuels ne e RDZ 1 6 sphsusirdd PASS PRIORITY Radio . Le chiffre k R DA 1 g&sétéy
dans le cadre du PASS PRIORITY Radio rentre dans 6 R D& edu|Chiffr§ k R 1 1 Bimt| Hayant servant au calcul

des remises des accords annuels .

*Sous réserve de disponibilité planning . Le plan garanti sera le plan retourné par NRJ Global dans le délai prévu, A 6 R] fy /&
des 6 premiéres demandes de réservation de chaque mois qui auront la garantie du respect du plan recu par NRJ Global, sous
réserve k Ru gégeption de la demande un mois, ou plus, avant le démarrage de la campagne .

** Dans la limite des cibles Médiamétrie disponibles au sein du planning NRJ GLOBAL .

***|_a répartition des Emplacements Préférentiels e RJ ¢ J gurgl&kbase du nombre de messages ou du Montant Brut ou des GRP
(a préciser au moment de la signature du Bon De Commande) .

#+x48 heures :Deux jours ouvrés dans le cas k Ru géfeption de la demande avant 16h, et trois jours ouvrés dans

le cas k Ru géfeption de la demande aprés 16h,



Le PASS LIBERTY est un mode de commercialisation réservé exclusivement aux

campagnes radio en Taux et respectant un cadre de négociation spécifique .

Les achats en PASS LIBERTY seront gérés prioritairement au sein du planning de NRJ GLOBAL par

rapport aux achats en FLEXI PACK, sous réserve k Rudglai minimum de réservation de quatre semaines

avant le premier jour de la campagne

Le PASS LIBERTY permet a 6 RD# ¢ ¢ godER sdn mandataire les tranches horaires au sein

desquelles sera diffusé le spot publicitaire de 6 R D# ¢ ¢ gedEfonciion des disponibilités

de sélectionner
planning .
Le plan (spot a spot) sera retourné par NRJ Global au plus tard 14 (quatorze) jours calendaires avant la diffusion

du premier spot de la campagne, sous réserve k R udglai minimum de réservation de quatre semaines .

Les campagnes devront étre validées, par 6 R D#¥ ¢ ¢ gpuE§ow inandataire, sur la base du retour de NRJ Global

au plus tard 6 (six) jours calendaires avant le démarrage de la campagne

En cas k RDZA e jd¢ w&our de 6 R DX ¢ ¢ pubjlewsdpn mandataire dans ce délai, 6 R DZEerBFonsidéré comme

ferme et définitif .
Apres validation, les annulations seront facturées sur la base des modalités définies en page 48.

k RURASS LIBERTY devra faire 6 R ¢ akOf U glgmande directe auprés de NRJ Global et

sera soumise a 6 R DZE/AA¢ |a kégie .

Toute réservation

NRJ GLOBAL se laisse la possibilité de répondre partielement a la demande de réservation, en fonction

des disponibilités  planning

k R] K1 6 D#E] pegfétehtiels inclus, Ouv e + B0REN

planning et k R udélai minimum de réservation de quatre semaines avant

Les campagnes en PASS LIBERTY pourront bénéficier
EP6 sous réserve des disponibilités

le premier jour de la campagne

Le PASS LIBERTY peut étre acheté en complément de tout ou partie k Ru gdmpagne

FLEXI PACK et fait 6 R ¢ & @juppn De Commande distinct .

Radio classique en

*Sous réserve de disponibilité  planning .

* Sous réserve k R udglai minimum de réservation de quatre semaines
** Dans la limite des cibles Médiamétrie disponibles au sein du planning NRJ GLOBAL .

***+ g répartiton des Emplacements  Préférentiels e R) ¢ | §ugl& base du nombre de messages ou du Montant Brut ou

des GRP (a préciser au moment de la signature du Bon De Commande) .
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. PASS LIBERTY 2025 ,,
- OPTIMISEZ VOS CAMPAGNES EN SPOT A SPOT
'POURMAITRISER VOTRE MEDIAPLANNING




PASS PRIORITY & PASS LIBERTY

TARIFS PREMIUMS

e ECRANS PREM

* RK Apré@uium est un espace de communication  privilégié dans le prime des stations NRJ, NOSTALGIE, CHERIE FM et
RIRE & CHANSONS .

Les écrans Premiums sont disponibles sur les tranches horaires suivantes, du lundi au vendredi
A 6h, 7h et 8h

B Ry gjrée de 60 secondes maximum, 0Gé&an premium ¢ Rs A1 ga®de durée minimum des messages* .

Les grilles de tarifs des écrans Premiums sont disponibles sur le site www .nrjglobal .com ou sur demande aupres de NRJ
GLOBAL . lls sont exprimés en brut H.T.base 30 secondes .

OUBL

Ces tarifs sont révisables en cours k RDZ gnb@mment a chaque vague k RDX k s fadioEjnationale publiée par
Médiamétrie

Des frais de mise a 6 R D# [ Jeg3% guros net H.T.seront appligués a chaque message diffusé .

SALAIRE

ECOUTEZ MANU DANS LE 6/10
SUR NRJ A 07HO5 ET 08HO5 !

Les frais de mise a6 R D¥ [ feghguyent bénéficier k R D /Herfije commerciale P
o/

*Sous réserve d'acceptation de NRJ GLOBAL .

HIT MUSIC ONLY I



http://www.nrjglobal.com/

PASS PRIORITY & PASS LIBERTY

MAJORATIONS TARIFAIRES

° MAJORATIONS TARIFA e .
Emergence Clas

Les majorations tarifaires ci-dessous (21425)e RDz 1 0 gotitas ] sdr fle Montant Brut Tarif des messages concemés .

+40% La diffusion de votre message publicitaire classique juste

e Hors Ecran/Parrair avant 6 R DZulibaitaire, avec un habillage sonore :virgule sonore

avant et aprés votre message .
+50% La diffusion de messages en hors écran et/ou en parrainage est accessible sous certaines conditions et apres
accord de O RDZ [ ] ¢ ¢ concernée . Les formats disponibles pour le parrainage sont un billboard de 5" ou de Sous réserve de validation de NRJ Global et des disponibilités planning.
8". Par exemple pour le billboard 8", il convient k RDzZ 1 6 mirt indick 60 par rapport au tarif 30" (majoration Hors Format maximum : 45s.

Ecran / Parrainage non incluse ).

e Ecran de riguc

46

+30% Choix k R uvégran dans une tranche tarifaire donnée (hors Ecran Premium) .

PHILIPPE & SANDY

LES MATINS
N0SIA

Cette majoration e R Dz 1 ddans (e§ cas suivants : 6 H 9 H S U R

A Citation simple ou argumentée (descriptif produit, claim publicitaire ..) pour tous les secteurs ,

Multi-spots dans un méme

+20% Plusieurs messages d'une méme campagne dans le méme écran +20 % sur le(s) spot(s) le(s) plus long(s) .

Citation multi-marques et/ou multi-ann

+25% Chaque citation k RDZ ¢ ¢ ¢ofEjde inarque supplémentaire dans un message fera 6 R ¢ & @ u[gnpjoration du tarif brut de

+25% par annonceur ou marque Cité .

A Citation argumentée k Ru gnirque (descriptif produit, claim publicitaire ..)au sein k R ungessage du secteur Distribution
Cette majoration ne e RDz 1 (pastdang les cas suivants :
A Les campagnes du secteur Distribution avec citation simple et non argumentée k R v ahnonceur,

A Les campagnes jeux ou concours pour lesquelles les marques des gains offerts sont simplement citées (sans argumentation

produit ou claim publicitaire)







